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YONETICI OZETI

urizm sektord tim dinyada sosyal gelismelere, ekonomik kalkinmaya, istihdam olus-
turulmasina ve yoksullugun azaltilmasina katkida bulunan 6nemli bir alandir. Kire-
sel turizm sektord, son yillarda yasanan krizlerden guclu bir sekilde toparlanarak ¢ik-
mis, 2019 Oncesindeki ekonomik blytimeyi ve refahi destekleyen egilimini tekrar yakalamistir.
Tum bu olumlu hava icerisinde genel bir toparlanma sureci yasansa da artan jeopolitik ge-
rilimler, bolgesel catismalar, enflasyonist baskilar, gida krizi ve gevre ile ilgili sorunlar yeni zor-
luklari beraberinde getirmektedir. Yasanan olumsuzluklara ragmen gecmisteki verilere da-
yanarak gelecekte, kiresel turizm sektoriinin blyimeye devam edecegi ongorilmektedir.
Konya turizmi de dinyada yasanan tim gelismelerden dinya ile benzer sekilde etkilenmekte-
dir. Konya turizminin daha gicld, strdirilebilir ve kapsayici bir yapiya kavusabilmesi icin ak-
tif, gelecege donuk-uygulanabilirligi yiksek politikalara ve stratejilere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Zengin bir tarihe ve kultlrel mirasa sahip olan Konya, Mevlana Celaleddin-i RGm7'nin kimligi ve
Selcuklu donemi mimari eserleri etrafinda sekillenen inang ve kultlr turizmi ile taninmaktadir.
Bu odaklanma 6nemli sayida turist cekmis olsa dahi, yalnizca geleneksel turizm tirlerine ve de-
gerlerine bel baglamak sehrin daha blyuk ve daha cesitli kitleleri cekme potansiyelinin ortaya
ctkmasina engel olmaktadir.

Konya, turizm turt portfoylini cesitlendirerek turist sayisi ve turizm gelirlerini artirirken belirli tu-
rizm turlerine ve donemlerine olan asirt bagimliligini da 6nemli oranda azaltacaktir. Turizm tdrd
cesitliligi sadece turizm gelirini ve diger kazanimlar artirmakla kalmayacak, ayni zamanda turizm-
den elde edilen maddive manevi tiim faydalarin sehir genelinde daha esit bir sekilde dagilmasini
saglayacaktir. Bu gelismeler, yerel ekonomiyi canlandiracak, istihdam olanaklar olusturacak ve
Konya’nin dinyanin dort bir yanindan turistlere hitap eden dinamik ve ¢ok yonlu bir destinasyon
olarak konumlanmasina olanak taniyarak uzun vadeli strdurulebilirlik saglayacaktir.

“Dilinyadan Konya’ya Yeni Turizm Trendleri” raporu, Konya icin strdurtlebilir ve kapsayici tu-
rizm blytUmesini desteklemek amaciyla hazirlanmistir. Bu dogrultuda, Konya’nin mevcut turizm
profili degerlendirilmis, ardindan kiresel ve gelecege yonelik turizm trendleri arastinlmistir. Elde
edilen bilgiler 1si8inda Konya’nin sosyal, kultirel ve ekonomik yapisina uygun olan ve Konya tu-
rizm potansiyelinde karsiligi bulunan dinya turizm trendleri secilmistir.



Calisma sonucunda Konya'da hayata gecirilebilecek on trend turizm veya seyahat tirl ve dort
trend turizm is modelleri, operasyon ve teknoloji turleri belirlenmistir. Turizm trendleri, strdiri-
lebilir yenilenme temelli ‘rejeneratif turizm’, is ve tatili birlestiren ‘bleisure seyahat’, farkli olmak
isteyenlere hitap eden ‘alisilmadik destinasyonlara seyahat’, ruhsal ve fiziksel sagligina dnem
verenlere yonelik olan ‘saglikli yasam ve ruh sagligi inzivasl’, destinasyonu 6ziimsemek isteyen
turistlericin ‘yavas seyahat’, yakin gelecegin trend belirleyici turist grubunu hedefleyen ‘Z kusagi
seyahat trendleri’, bagimsiz seyahat etmek isteyenlericin ‘yalniz seyahat’, evrensel bir dil ile des-
tinasyona davet cagrisi yapan ‘mizik turizmi’, muazzam bir potansiyele sahip gelecegin trendi
olan ‘e-spor turizmi’ ve gokylzli meraklilarini cezbedecek olan ‘astro turizm’ olarak siralanmak-
tadir. Bahsi gecen turizm trendlerinin ve mevcut turizm operasyonlarinin verimlilik ve etkinligini
arttirmak amaciyla da ‘yapay zeka ve teknoloji’ entegrasyonu, giivenlik ve hijyen temelli ‘sifir
temasli seyahat’, kiiresel bir ofis olusturmakicin ‘dijital gogebe koyleri ve uzaktan calisma mer-
kezleri’ ve gercek diinyadaki bilinirligi arttiracak ‘sosyal medya ile destinasyon entegrasyonu’
yaklasimlari belirlenmistir.



1. KONYA'NIN KISA TURIZM PROFiILI

urkiye’nin araliksiz yerlesim goren en eski sehirlerinden birisi olan Konya, zengin tarihi, kil-
turel ve dogal zenginlikleriyle gtinimUzde 6nemli bir turizm merkezi konumundadir. Tim
dinya tarafindan taninan Mevlana Celaleddin-i RUmi'nin sehri olarak anilmasi, Konya’'nin
kiresel bilinirliginin temelini olusturmaktadur.

Konya, farkli turist ihtiyaglarina hitap eden genis bir yelpazede konaklama ve ulasim segenekleri-
ne sahiptir. Sehirde bltce dostu oteller, butik oteller, ulusal ve uluslararasi zincir oteller, kamuya
ait misafirhaneler, konuk evleri, uygulama otelleri ve glinlik kiralik evlerden olusan gesitli konak-
lama secenekleri bulunmaktadir. Konya, ulasim imkanlari acisindan kendisini Ankara, Istanbul ve
Eskisehir gibi buyuk sehirlere baglayan ylksek hizli tren agi ile yurt icinde avantajli bir konuma
sahiptir. Konya Havalimani hem yurtici hem de sinirli sayida yurtdisi ugusa olanak saglamaktadir.
Sehir cografi konumu nedeniyle Tirkiye’nin bolgeler arasi gecis glizergahlarinin neredeyse tama-
minin bir duragl olmustur. Bu nedenle llke genelindeki sehirlerarasi otobuslerin bircogu Konya
sinirlarindan gecerek hedeflerine ulasmaktadir. Sehrin otobis ve tramvay gibi etkin ve modern
toplu ulasim sistemi, turistlerin dnemli turistik bolgelere rahatlikla ulasabilmesini saglamaktadir.

Konya, basta Selcuklu donemi olmak tizere tarihi kimligini olusturan cok sayida kiltirel ve mimari
degeri olan yapilara ev sahipligi yapmaktadir. Bu turizm tlrlerinin yani sira saglik turizmi, magara
turizmi, kongre fuar turizmi, ipekyolu turizmi, eko turizm ve yayla turizmi alanlarinda da turizm
degerleri il sinirlar icerisinde bulunmaktadir. Blytk bir manevi dneme sahip olan Mevlana Mu-
zesi, her yil milyonlarca ziyaretciyi cekerek Konya’nin turizm sisteminin merkezinde yer almakta-
dir. Konya tarihi ve kiltlrel degerlerinin yaninda, dogal zenginlikler kapsaminda; gollere, daglara,
yaylalara, cok farkli jeolojik olusumlara ve biyolojik cesitlilige sahip bolgelere sahiptir. Ayrica sehir,
basta “Etli Ekmek” ve “Firin Kebab1” gibi seceneklerin yer aldigi ve bircok cografi etiketli trline sa-
hip olan zengin mutfagi ile yemek meraklilarinin da ilgisini cekmektedir. Konya'da ahsap stsleme,
kececilik, bakircilik, hali ve kilim dokumacilig, kasikcilik, mestgilik, bicakgilik, tifekgilik, testicilik,
nakis, cinicilik, ney yapimi, hat sanati ve hakkaklik gibi el sanatlari da turizmde talep edilen unsur-
lar arasinda yer almaktadir.

Konya'daki turist davranisi, genellikle bir veya iki gtinle sinirli olan kisa streli konaklamalarla sekil-
lenmektedir. Bu durum, sehrin bir kultlr destinasyonu olarak 6nemini yansitmakla birlikte, turist-
lerin kalis sirelerini uzatabilecek cesitlendirilmis turizm Grlinlerinin eksikligini de gostermektedir.
Konya, kiltlrel miras turizmi ve inanc turizminin dne ¢iktigl bir destinasyon olarak, yil boyun-
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ca ziyaretci trafigi yasamaktadir. Konya 2024 yilinda 6nceki yila kiyasla yabanci turist sayisinda
yaklasik %5’lik bir artis yasarken, toplamda 50 milyonu askin turiste ev sahipligi yapmistir. Yerli
turistlerin agirlikta oldugu bu hareketlilik, 6zellikle haziran, temmuz, eylil ve ekim aylarinda yo-
gunlasmaktadir. Bu sezonluk artisin temel nedenleri arasinda, Akdeniz’e seyahat eden tatilcilerin
Konya’da genellikle bir gece konaklamasi, Avrupa’dan gelen iscive ailelerin kisa sureli kalislari, se-
yahat acentelerinin diizenledigi Konya odakli turlar ve Universite sehri kimliginden 6tur 6grenci
ve ailelerinin konaklamalar sayilabilir. Diger aylardaki hareketliligin baslica kaynaklari arasinda
satis ve pazarlama elemanlarinin is seyahatleri, saglik sorunlari kapsaminda gelen hastalar ve re-
fakatcileri, askeri teslim ve yemin torenleri, haziran ayinda diizenlenen hava kuvvetleri tatbikat-
lari, uluslararasi fuarlar, mistik muzik festivali ve Konya’nin en dikkat ¢eken etkinligi olan aralik
ayindaki Seb-i Arls torenleri yer almaktadir. Turist sayistile ilgili istatistikler, ozellikle her yil aralik
ayinda diizenlenen Hz. Mevlana’yi Anma Etkinlikleri sirasinda turist sayisindaki istikrarl biyimeyi
gostermektedir. Mlze ziyaretci istatistikleri de bu dinamikleri dogrular niteliktedir. Bu gesitlilik,
Konya’'nin yil boyunca farkli turizm segmentlerinden ziyaretci cekme potansiyelini ortaya koymak-
tadir (Gllcan vd., 2020; yigm.ktb).

Konya turizmi, sahip oldugu manevi degerlerden, tarihi, kultlrel ve dogal varliklardan kaynakla-
nan 6nemli bir potansiyele sahiptir. Bu potansiyeli tam anlamiyla hayata gecirmek icin altyapi iyi-
lestirmeleri, pazarlama calismalari ve yenilikci turizm modellerine yonelik yatirimlar sarttir. Kon-
ya, kiiresel turizm trendlerinden yararlanarak ve sirdirilebilirlik ile sosyal sorumluluk ilkelerine
odaklanarak kendisini marka bir destinasyon olarak konumlandirabilir.
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2. DUNYA’DAKI YENI TURIZM TRENDLERI

urizm sektord, tiketici davranislarindaki degisimler, teknolojik ilerlemeler ve strdirile-
bilirlik konusundaki artan farkindalikla birlikte derin bir dontsiim gegirmektedir. Modern
turistler, geleneksel turistik gezilerden daha fazlasini aramakta; kendilerini yerel kiltirlere,
dogal ortamlara ve 6zglin yasam tarzlarina baglayan surtkleyici deneyimler istemektedir. Bu de-
gisim, farkliilgi alanlarina ve dnceliklere hitap eden bircok yeni turizm trendinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. One ¢ikan baslica turizm trendleri, eko-turizm, dijital turizm, kiltir ve miras tu-
rizmi, saglikli yasam turizmi ve gastronomi turizmi gibi temel turizm turleri altinda sekillenmek-
tedir (Abuseridze vd., 2024). Bu trendler; sturdurtlebilir uygulamalari, teknolojik entegrasyonu ve
kapsayiciligl vurgulamakta ve sorumlu turizme yonelik kiresel itici glicle uyum saglamaktadir
(Goodwina, 2023).

Sanal gerceklik ve cevrimici seyahat planlama uygulamalari gibi dijital platformlarin yayginlas-
masi, destinasyonlarin pazarlanma ve kesfedilme bicimini degistirerek seyahati daha erisilebilir
ve bireysel tercihlere gore uyarlanabilir hale getirmistir. Ayrica, COVID-19 salgin, hijyen, saglik ve
glvenligin dnemini artirmis; daha kiiciik grup deneyimlerine, kesfedilmemis yeni destinasyonlara
ve kisisellestirilmis glizergahlara olan talebiylikseltmistir (Davtyan, 2023). Yerel degerlerin 6zgiin-
[Gklerinin modern yaklasimlarla harmanlanmasi, turizm deneyimlerinin tasarlanmasinda merke-
zi bir tema haline gelmistir (Dimanche & Andrades, 2024). Bu trendleri anlamak ve bunlara uyum
saglamak, kiresel turizm pazarinda rekabetci kalmayi hedefleyen destinasyonlar icin elzemdir.
Yenilikciligi ve surdurilebilirligi benimseyen destinasyonlar, ekonomik blytumeyi ve kiltirel ko-
rumay!i tesvik ederken ziyaretcilerle anlamli ve kalici baglar kurabilmektedir. Bu yaklasim, turizmin
yalnizca turistlere degil, ayni zamanda yerel topluluklara da fayda saglamasini ve daha guclu bir
gelecegin onunl agmasini saglamaktadir.

Dinya genelindeki farkli arastirma kuruluslarinin kiresel turizm sektorinln gelecegine iliskin
yapmis olduklar arastirma sonuclarinin ortak paydasinda, sektor paydaslarinin dikkate almasi
gereken U¢ ana tema belirlenmistir (McKinsey, 2024):

Turizm harcamalarinin biylk kismi ikamet edilen yere yakin destinasyonlarda gerceklesmektedir.
Paydaslar, odak noktalarini uluslararasi turistlere kaydirmadan 6nce yurt ici seyahat potansiyeli-
nin tamamini yakaladiklarindan emin olmalidir. Bolge ici seyahatler yurt ici seyahatlerden sonra
en buylk seyahat segmentini temsil ettiginden, ise yakin Ulkeleri ziyaret eden uluslararasi turist-
lerle baslamalidirlar.
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Turist gonderen kaynak pazarlar degismektedir. Mevcut kaynak pazarlar kiresel turizmi yonlen-
dirmeye devam etse de Dogu Avrupa, Hindistan ve Guneydogu Asya hizla blytyen disa donik
turizm kaynaklari haline gelmektedir.

Gelecegin destinasyonlari beklenmeyen yerler olabilir. Kalici favorilerin yani sira, pek cok turistin
haritasinda yer almayan yerler de uluslararasi turistleri cezbetmek ve kendilerini cazip destinas-
yonlar olarak kabul ettirmek icin akillica yollar bulmaktadir.

Gelismekte olan turizm trendleri, stirdUrilebilir bliytime ve kiresel pazarda rekabet edebilirlik
icin cok onemlidir. Bu egilimlerin cevre yonetimini destekleyen, yerel topluluklari gliglendiren ve
ekonomik dayanikliligl tesvik eden bir stratejiye entegre edilmesi; is birligi, altyapiya yatirim ve
kapsayicilik gerektirir. Turizm gelisimini kiiresel Oncelikler ve yerel gliclerle uyumlu hale getirmek,
turist taleplerini karsilayabilir. Boylelikle gelecek nesiller icin destinasyondaki dogal ve kilturel
kaynaklar korunurken, turistleri ve yerel halki zenginlestiren, sorumlu, yenileyici bir turizm modeli

olusturulabilir.
2.1. Trend Turizm Tirleri

2024 yilinda turizm sektorlinde yasanan gelismeler neticesinde 2025’te turizm sektortiniin, geli-
sen teknolojiler, degisen turist beklentileri ve sirdirilebilirlik Gizerine yogunlasan odaklanma ile
sekillenen dinamik bir degisim yasamasi beklenmektedir. Trend olmasi 6n gorilen diinya turizm

trendlerinden Konya turizmi ile buttinlesebilecek olanlar sonraki basliklarda verilmistir.
2.1.1. Rejeneratif (Yenileyici) Turizm

Rejeneratif turizm, insanin dogal cevre ve yerel halk tizerindeki olumsuz etkilerini azaltmayi amag-
layan bir yaklasimdir. Bu turizm tir(, ziyaret edilen bolgenin, ziyaret dncesine kiyasla daha iyi
bir durumda birakilmasini hedefler (Kulakoglu Dilek & Dilek, 2023). Yenileyici turizm, turizm faa-
liyetlerini yerel topluluklar ve ekolojik stireglerle entegre ederek hem insan hem de diger canlilar
icin refahi artiran yenilikleri tesvik eder (Bellato & Cheer, 2021). Strdurilebilirligin 6tesine gegmek
isteyen turistler, yalnizca gevresel etkilerini minimize etmekle kalmayip, destinasyonlarin resto-
rasyonuna ve canlandirilmasina aktif olarak katkida bulunarak rejeneratif turizme yonelmektedir.
Bu egilim genel olarak ekolojik koruma, toplum temelli turizm ve kilttrel koruma ¢abalari gibi

faaliyetleri icermektedir (Bellato vd., 2023; Duarte vd., 2024).

13



Turizm isletmeleri, sadece karbon salinimini, enerji tiketimini ve atiklan azaltarak strdurdlebilir-
lik iddiasinda bulunmak yerine, turizm faaliyetleri araciligiyla sosyo-ekonomik iyilesmeyi destek-
lemenin neden 6nemli oldugunu gosteren deneyimsel etkinlikler diizenlemektedirler (Bellato &
Pollock, 2023). Ozetle rejeneratif turizm, yerel halk ve cevre tizerinde olumlu bir etki olusturmayi
hedefler. Bu kapsamda rejeneratif turizmin uygulanmasina yonelik bazi yontemler sunlardir (Mat-
hisen vd., 2022; Tham & Sharma, 2023; Dziadkiewicz vd., 2024):

® Cevreyi korumakicin karbon ayak izlerini azaltan turizm isletmeleri ile calismak.

e Yerel halk Uzerinde olumlu sosyal, cevresel veya ekonomik etkisi olan sorumlu acente-
leri, tur operatorlerini ve otelleri tercih etmek.

e Turistik Urlin ve hizmetleri yerel isletme ve bireylerden satin almak.

® Destinasyonda kalinan stire boyunca ¢evrenin temizlenmesine yardimci olmak ve reha-
bilite edilmesi icin gonulld olmak.

® Destinasyonda destege ihtiyaci olan sosyal projelerde yer almak.

Diinya ¢capinda bircok destinasyon rejeneratif turizm yaklasimini benimsemis ve uygulamalarini
turizm modellerine entegre etmistir. Bu destinasyonlardan basarili olan 6rnekler sunlardir:

Asturias (Ispanya): Ispanya’nin “Dogal Cenneti” olarak bilinen Asturias, biyolojik cesitli-
ligin korunmasi ve surdirtlebilir tanim konusundaki kararliligiyla rejeneratif turizme 6rnek teskil
etmektedir. Bolgenin milli parklari've biyosfer rezervleri ekosistemi koruma cabalarini destekler-
ken, yerel yemek kultirl organik tarimi ve geleneksel tretim yontemlerini tesvik etmektedir. Zi-
yaretciler tarim turizmine katilabilir, kiyi temizligi yapabilir ve Asturias’in otantik, cevre bilincine
sahip misafirperverliginin tadini ¢cikarabilirler (Regenera, 2024).

Aotearoa (Yeni Zelanda): “Tiaki Promise” konsepti, ziyaretcileri cevreyi koruyan ve muha-
faza eden koruyucular olarak hareket etmeye tesvik etmektedir. Bu girisim, uzun vadeli ekonomik,
sosyal, cevresel ve kilturel refahi hedefleyen rejeneratif turizme yonelik ulusal bir taahhtidi yan-
sitmaktadir (Truyols, 2023).

Maui, Hawaii (ABD): 2023 yilindaki orman yanginlarinin ardindan Maui, ziyaretgileri go-
nulld calisma ve yerel isletmeleri destekleme yoluyla adanin restorasyon sirecine katilarak reje-
neratif turizme yonelmistir. Maui Cultural Lands gibi kuruluslar, arkeolojik alanlarin korunmasina
ve bu alanlarin yeniden agaclandirilmasina yardimci olmak igin uygulamali firsatlar sunmaktadir
(Bigley, 2024).
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Laikipia (Kenya): Laikipia’daki rejeneratif safariler, turistlerin macera deneyimleri yasar-
ken yerel topluluklari desteklemelerini ve nesli tikenmekte olan tirleri korumalarini saglamakta-
dir. Bolgedeki tesislerde, glines enerjisi kullanimi, suyun korunmasi, mobil klinikler yerel topluluk-
larin desteklenmesi gibi uygulamalar hayata gecirilmistir (Kliest, 2024).

La Fortuna (Kosta Rika): Rejeneratif turizm faaliyetleri kapsaminda Nayara Cadir Kam-
pinda 100.000°den fazla agac dikilmis ve turistler yerel vahsi yasami koruma calismalarina katil-
mistir. Turistlerin katilimci oldugu faaliyetler, bolgedeki dogal yasam alanlarini restore ederek ve
biyolojik cesitliligi destekleyerek 6rnek olmustur (Chitnis, 2024).

Rejeneratif turizm uygulamalarinda basarili olan destinasyonlar, stirdirilebilirlik, kultirel koruma
ve toplumun guclendirilmesi konularindaki kararliliklarini yansitan bazi ortak ¢zelliklere sahiptir.
Bahsi gecen destinasyonlar, yalnizca cevresel zararlari en aza indirmekle kalmayip, ekosistemleri
restore etmeye ve gelistirmeye de odaklanmaktadir. Bu amagla yapilan uygulamalar genellikle
yeniden agaclandirma, habitat restorasyonu ve biyolojik cesitliligin korunmasini icermektedir.
Cevreye yonelik uygulamalarin yani sira rejeneratif turizm destinasyonlari, ekonomik firsatlari tes-
vik ederek, kultirel mirasi koruyarak ve turizm planlamasinda yerel sesleri gliclendirerek yerel
topluluklan desteklemekte ve canlandirmaktadir.

Destinasyonlarda yerel gelenekler, tarih ve kimlik korunurken, turistlerin yerel kilturlerle 6zgln
bir sekilde etkilesim kurmasi tesvik edilmektedir. Turistler sadece birer gozlemci degil, restoras-
yon ve surdurulebilirlik calismalarinin aktif katilimcilari olarak destinasyonla daha derin bir baglar
kuran bireylere donlismektedir. Boylelikle destinasyonlar gevresel strdurilebilirlik, kilttrel zen-
ginlesme ve kisisel refahi bir araya getiren cok yonlu deneyimler olusturmaktadir. Ayrica, turizmin
gelecek nesillerin refahina katkida bulunmasini saglayarak kalici bir pozitif etki olusturmayr amac-
lamaktadir.

2.1.2. Bleisure (is + Eglence) Seyahat

Bleisure kavrami son yillarda ortaya ¢ikan ve populer hale gelen bir turizm terimidir. Calisanlarin,
ozellikle yoneticilerin ve is seyahatlerine cikan is dinyasindaki kisilerin tam zamanli is seyahatleri
sirasinda bos zaman aktivitelerine katilmalari bleisure trendini ortaya ¢ikarmistir (Mercan & San-
dikei, 2024). Is (Business) ve eglencenin (Leisure) bir araya gelmesi tretkenligi artirirken ayni za-
manda saglikli bir is-yasam dengesine katkida bulunarak populerligini artirmistir (Linney, 2024).
Bleisure seyahatler, bireylerin is seyahatlerini rahatlama, kesif ve eglence icin kisisel zamanlari-

ni da kapsayacak sekilde genislettikleri is ve eglence seyahatlerini birlestirmektedir (Sohaili vd.,
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2022). Bu seyahat trendi, 0zellikle is ve 6zel yasam arasindaki sinirlarin giderek dijitallesen, uzak-
tan ve esnek calisma programi odakli bir diinyada bulaniklagsmaya devam etmesiyle 6nemli birilgi
gormustar. Calisanlar artik is yukimluliklerini yerine getirirken yeni yerler kesfetmek icin benzeri
gorilmemis firsatlara sahip olmaya baslamistir. Bu yeni nesil calisanlar is ve eglenceyi birbirine
bagli olarak gormekte ve yeni yerler kesfetmek icin is seyahatlerini uzatmayi tercih etmektedirler
(travelandleisureasia.com, 2024).

Bleisure seyahatler, is amacli faaliyetleri gezi, yemek veya saglikli yasam deneyimleri gibi bos za-
man aktiviteleriyle birlestirmektedir. Genellikle de destinasyonu kesfetmek icin is seyahati birkac
gln uzatilabilmektedir (Gupta vd., 2024). Bleisure seyahat, is-yasam dengesine 6nem veren geng
profesyoneller, Y kusagi ile seyahati profesyonel programlarina entegre edebilen uzaktan calisan-
lar veya serbest calisanlar arasinda yaygindir (Sood & Juneja, 2024). Bleisure turistler, yerel kiltu-
ri ve simge yapilari kesfetmek, ylrlyus, alisveris veya SPA ziyaretleri gibi rekreasyonel faaliyetler-
de bulunmak ve sosyal etkinliklere katilmak gibi turistik faaliyetlerde bulunurlar (Unger & Uriely,
2022; Mercan & Sandikcl, 2024).

Is ve eglence amacli seyahati birlestiren Bleisure seyahat hem profesyonel hem de kisisel ilgi alan-
larina hitap eden destinasyonlarin artmasina neden olmustur. Asagida, bleisure turizmine uygun-

lugu ile 6ne ¢ikan bazi sehirler yer almaktadir (Gourtsilidou, 2023):

Lizbon (Portekiz): Lizbon, liks konaklama, ortak calisma alanlari ve zengin bir kiltirel
ortam sunarak 6nde gelen bir bos zaman destinasyonu olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Londra (Birlesik Krallik): Londra’nin is altyapisi ve bos zaman aktivitelerini bir araya getir-
mesi, burayi bleisure turistleriicin en iyi secenek haline getirmektedir.

Roma (italya): Mikemmel liks konaklama imkanlar sunan ve mutfak lezzetleriyle tnli
olan Roma, is ve eglenceyi birlestirmek icin ideal bir destinasyondur.

Barselona (Ispanya): Barselona, is ve eglence arasinda bir denge arayan bleisure turistle-
rine hitap eden, yuksek puanli ortak calisma alanlari ve canli bir kilttrel ortam sunmaktadir.

Melbourne (Avustralya): Melbourne’un dinamik is ortami ve zengin kilttrel olanaklari,
burayi bleisure seyahatleriicin tercih edilen bir destinasyon haline getirmektedir.
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Dubai (Birlesik Arap Emirlikleri): Dubai’'nin liks olanaklari ve is tesisleri, is ve eglenceyi
harmanlamak isteyen bleisure turistlerini cezbetmektedir.

Varsova (Polonya): Varsova’nin biylyen is sektort ve kiltlrel cazibe merkezleri, burayi
gelismekte olan bleisure destinasyonu haline getirmektedir.

Yukarida bahsedilen sehirler, profesyonel olanaklar ve bos zaman aktivitelerinin uyumlu bir karisi-
mini sunarak, is ve eglence arasinda denge kurmak isteyen bleisure turistleri icin cazip segenekler
haline gelmistir. Bleisure seyahati poptler olan sehirlerin is ve eglence seyahatlerini birlestirmeyi
ideal kilan bazi ortak 6zellikleri bulunmaktadir. Bu sehirler, konferans merkezleri, ortak ¢calisma
alanlari ve mikemmel ulasim sistemleri gibi modern tesislere sahip kiresel is merkezleridir. S6z
konusu destinasyonlar zengin kilttrel deneyimler, tarihi simge yapilar ve canli sanat etkinlikle-
ri ile turistlerin is sonrasi eglence etkinliklerinin tadini ¢ikarmalarina olanak tanimaktadir. Ayrica
sehirler, kaliteli yemekler, gece hayati, mizeler ve dogal cazibe merkezleri de dahil olmak tzere
dinlenmek ve kesfetmek icin cesitli secenekler sunmaktadir. Biytk havalimanlari ve ulasim aglari
ile saglanan uluslararasi baglantilar, sehirlere ulasim kolaylastirmaktadir. Sehirlerde faaliyet gos-
teren uzun sureli konaklama otelleri ve ortak calisma alanlarina sahip tatil koyleri gibi hem is hem
de tatil amacli seyahat edenlere hitap eden konaklama tesisleri bulunmaktadir. Ek olarak, ylik-
sek hizli internet, dijital calisma alanlari ve esnek seyahat secenekleri gibi olanaklar sunarak diji-
tal gocebelerin ve modern profesyonellerin ihtiyaglarina uyum saglamistir. Sehirler, sayilan tim
ozellikleriyle is ve eglence arasinda sorunsuz bir sekilde gecis yapma firsatlari sunarak “Bleisure”
kavraminin 6zUnd yansitmaktadir.

2.1.3. Alisilmadik Destinasyonlara Seyahat

Asin kalabalik ve ticarilesmis destinasyonlardan bikan turistler, daha az bilinen yerlere ve sezon
disi seyahatlere ilgi duymaya baslamislardir. Gizli kalmis noktalar, kitle turizminin kalabaligindan
uzakta essiz deneyimler, otantik kilturel karsilasmalar ve kesfedilmemis doganin cazibesini sun-
maktadir (Seeler vd., 2022). Bir yerin alisiimisin disinda olmasi, o yerin ziyaret edilmeye deger bir
yeroldugu, ancak daha popdiler bir yere gore sessiz ve az ziyaret edildigi anlamina gelir. Genellikle
alisilmisin disindaki yerler daha izole veya bir sehrin/kasabanin daha az bilinen bolgelerindedir.
Klcuk bir kafeden biitiin bir Ulkeye kadar her seyi ifade etmekicin kullanilabilir (Hendrieka, 2024).
S6z konusu olagandisl yerler turistlere otantik ve anlamli deneyimler sunarak ziyaret ettikleri yer-
lerle daha derin bir bag kurmalarini saglamaktadir. Trendin disinda kalmak istemeyen ulkeler,
turistik Grnlerine 6zglnlik katmak icin paydaslariyla birlikte farkli ve az bilinen destinasyon al-

ternatifleri dnermelidir (Maitland & Newman, 2014). Daha az bilinen bu yerler genellikle kiictk
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Olcekli ekonomileri desteklemek ve yerel gelenekleri korumak icin firsat sunarken, alisiimisin di-
sinda seyahat surdurilebilir turizme yonelik artan taleple uyum gostermektedir (Condevaux vd.,
2016). Seyahat tercihlerindeki degisim, sadece siklikla ziyaret edilen yerler Uizerindeki baskiyr azal-
tarak destinasyonlara fayda saglamakla kalmamakta, ayni zamanda turistlere daha zengin, daha
anlamli deneyimler sunmaktadir (Wengel vd., 2022). Bu katilim, turistlerin tipik turist deneyim-
lerinin Otesine gecen icgorller edinmelerini saglamakta ve sonugta ziyaret ettikleri topluluklarin
geleneklerine ve degerlerine daha fazla saygi duymalarina yol agmaktadir.

Turistler gizem ve cazibeyle 6rtiill, merak, macera ve kesfedilmemisligin bir karisimini vaat eden
farkli yerleri talep ettikce olagandisi yerlere yonelik arayislar da artmaktadir. Ruhani dogal man-
zaralardan antik, fisildayan kalintilara kadar bu gizli cevherler ruhani aydinlanma ve benlik ara-
yisindaki turistleri cezbetmektedir. Antik sehirlerin derinliklerine.inmek veya unutulmus diyarlari
ortaya cikarmak, sinirlari zorlayan, kisinin kendisi ve dinya-hakkindaki derin gercekleri ortaya
¢ikaran cesur bir maceraya dontdsmektedir (Pinterest 2024). Son yillarda farklilasarak turist cek-
mek isteyen destinasyon yoneticileri bu tur alisilmisin disinda seyahati destekleyecek girisimler-
de bulunmuslardir. Destinasyonlarda perili yerler, sakinlestirici doga deneyimi, antik sehirler, terk
edilmis veya kayip yerlerin kesfi ve olagandisi olaylarin yasandigi yerlerin goriilmesi gibi cekicilik
unsurlar turistlere sunulmustur. Asagida alisilmisin disinda seyahat edilen destinasyon ¢rnekleri
verilmistir:

Qeparo (Armavutluk): Arnavutluk Rivierasi boyunca uzanan bulyuleyici bir kdy olan Qe-
paro, muhtesem kiyl manzaralari ve zengin tarihiyle otantik bir Akdeniz deneyimi sunmaktadir
(Hendrieka, 2024).

Meteora (Yunanistan): Yiksek kaya olusumlarinin tepesine tlinemis manastirlariyla tani-
nan Meteora, nefes kesici manzaralar ve ruhani bir huzur sunmaktadir (Chrissy, 2024).

Jaffna (Sri Lanka): Sri Lanka’nin kuzeyinde kilturel agidan zengin bir sehir olan Jaffna,
essiz Tamil mirasl, canli tapinaklari ve lezzetli mutfagiyla turistleri gekmektedir (Tiffany, 2024).

Lamu Adasi (Kenya): UNESCO Diinya Mirasi listesinde yer alan Lamu Adasi, dar sokaklari,
Svahili mimarisi ve zengin kilttrel mirasiyla gecmis caglara bir bakis sunmaktadir (Tiffany, 2024).

Alisilmisin disinda seyahat amaciyla tercih edilen destinasyonlar, turistlerin daha az ugradigi yer-
lerdir, daha sakin ve samimi bir deneyim sunarlar. Bu yerlerde turistler yerel kilturd, geleneklerive

yasam tarzlarini 6zglin bir ortamda deneyimleme firsati bulurlar. Bu yerlerin bircogu bozulmamis
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manzaralar, benzersiz ekosistemler, daglar, uzak sahiller veya yemyesil ormanlar gibi dramatik
dogal ortamlara sahiptir. Bu destinasyonlar tarihi yerler, geleneksel festivaller veya benzersiz yerel
mutfaklar gibi zengin kultlrel miraslara sahiptirler. Ayrica genellikle ylrlyus, trekking, kano veya
gozlerden uzak yerleri kesfetmek gibi aktivitelerle macera arayanlar cezbetmektedir. Alisilmisin
disindaki seyahat destinasyonlari, dustk talep nedeniyle daha uygun fiyatlidir ve bitce dostu se-
yahat deneyimleri sunmaktadir. Turistler genellikle yerel halkla ve diger turistlerle yakin iliskiler
kurarak daha zengin bir seyahat deneyimi yasamaktadir.

2.1.4. Saglikli Yasam ve Ruh Sagligi inzivasi Seyahatleri

Pandemiden bu yana, iyi hissetmek iyi gorinmekten daha énemli hale gelmistir. Saglikli yasam
ve ruh sagligi amagli seyahatler, sakin ortamlarda rahatlama, kisisel bakim, bitlnsel iyilesmeyi
birlestiren ve giderek blylyen bir trenddir. Bu tir seyahatler, genclestirmek, dengeyi yeniden sag-
lamak icin tasarlanmis faaliyetler ve deneyimler yoluyla fiziksel, zihinsel ve duygusal refahi gelis-
tirmeye odaklanmaktadir (Kemppainen vd., 2021). Ek olarak guinliik yasamin zorluklarindan cok
ihtiyac duyulan bir kagis saglayarak hem bedeni hem de zihni genclestirmeyi amaclamaktadir.
Yoga, fitness dersleri, doga yurlyusleri gibi aktivitelerle fiziksel sagligI besleyen 6zel programla-
rin yani sira meditasyon ve farkindaliga odaklanan zihinsel esenlik atdlyeleri de sunmaktadirlar
(Smith vd., 2021). Bu inzivalar, konuklari dijital dikkat dagitici unsurlardan uzaklasmaya ve sakin
ortamlarda kendileriyle yeniden baglanti kurmaya tesvik etmektedir.

insanlarin sadece daha uzun degil, daha saglikli yasama arayisi her gecen giin artmaktadir. Uzun
omdurlulik, Outlive gibi cok satan kitaplar ve Netflix'in poptler belgeseli Live to 100: Secrets of
the Blue Zones (100 Yasina Kadar Yasa: Mavi Bolgelerin Sirlari) sayesinde gliniimiizde en popiler
saglik kavramlarindan biri haline gelmistir. 2021- 2022 yillari arasinda, uzun omurlilik alaninda
arastirma ve medya faaliyetleri ylrtten Longevity Technology’nin analizine gére, uzun dmarlilik
kliniklerine yapilan kiresel yatirmlar iki kattan fazla artmistir. Glinimuzde, yasam siresini uzat-
ma ve sagligl optimize etme bilimi, otellerin odak noktasi haline gelmistir. S6z konusu durum,
diyet ve egzersizin otesine gecerek Uzun Omurlulik Evlerinde (Longevity House) sunulan ozon
terapisi ve hiperbarik oksijen odalari gibi biyorejeneratif tedavilere yonelik yeni bir ilginin dogdu-
gunu gostermektedir (cntraveler.com, 2024).

Basta Avrupa Birligi olmak tzere gelismis Ulkelerdeki yasli yetiskin nifusunda dnemli bir artis ya-
sanmaktadir. Turizm sektord longevity (uzun 6murlilik) ekonomisinin potansiyelinden faydalan-
mak icin uyum saglamaya baslamistir. Liks otel markalar da bu yeni trendi benimsemistir. Saglik
alanindaki sirketler ile is birlikleri kuran oteller, konsultasyonlar, saglik testi ve tahlil paketleri, kok
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hiicre, NAD+ (genclestirme islemi), 6zellestirilmis vitamin igneleri, 6zel icerikli serumlar ve farkli
terapi uygulamalariile turistlere hizmet vermeye baslamislardir. Modern tip imkanlarinin yani sira
farkli geleneksel alternatif tip uygulamalari da oteller tarafindan turistlere sunulmaktadir. Turizm-
de uzun omurlulugu kullanmak, sagligl, refahi ve turistler ile yerel halk icin uzun vadeli faydalar
tesvik eden ilke ve uygulamalari dahil etmek anlamina gelmektedir.

Saglikli yasam ve ruh saglig| inzivasl seyahatleri, stres azaltma, farkindalik gelistirme, duygusal
ivilesme, detoksifikasyon (zehirlerden arinma) ve fiziksel uygunluk gibi belirli hedeflere odaklan-
maktadir. Bu kapsamda genellikle daglar, ormanlar, plajlar veya kaplicalar gibi dogal ortamlar-
da huzur ve rahatlamayi tesvik etmek icin uygun yerler 6zenle secilmektedir. inziva programlari,
meditasyon, yoga, fitness seanslari, farkindalik atolyeleri, terapotik ve uzun omurlilik tedaviler
dahil olmak tizere secilmis aktivitelerle tasarlanir. inzivalar genellikle terapistler, yoga egitmenleri,
fitness koglari, saglik profesyonelleri ve beslenme uzmanlari gibi saglikli yasam uzmanlari esligin-
de gerceklesmektedir buttincil bir yaklasimla fiziksel, zihinsel ve ruhsal uygulamalari birlestiren
inzivalarda; SPA uygulamalari, saglikli beslenme planlari, vitamin takviyeleri, medikal islemler ve
kisisel gelisim seanslari gibi hizmetler sunulmaktadir. Asagida saglikli yasam ve ruh sagligi inzivasi
seyahatleri icin tercih edilen destinasyon ornekleri verilmistir:

Bali (Endonezya): Cok sayida saglikli yasam inziva merkezi, duygusal esenligi tesvik eden
cesitli deneyimler sunmaktadir. Eski gelenekleri modern uygulamalarla harmanlayan yoga ve me-
ditasyon inzivalarindan, piring tarlalarinin ortasinda yer alan saglikli yasam tesislerine kadar Bali,
huzur ve kendini kesfetmek isteyen turistler igin genis secenekler sunmaktadir (wellnesstourism.
com).

Sedona (ABD): Bolgenin essiz enerji girdaplarinin ruhsal iyilesmeyi ve kendini kesfetmeyi
kolaylastirdigina inanilmaktadir. Sedona’nin canli saglikli yasam toplulugu, yoga inzivalari, medi-
tasyon atOlyeleri ve alternatif sifa terapileri gibi cesitli deneyimler sunmaktadir (wellnesstourism.
com).

Sarvar (Macaristan): 5 yildizli bir ortamda dinglesme programlari sunan bu inziva merke-
zi, viicudu genclestirmeyi ve zihni canlandirmayi amaglamaktadir. Buttinsel saglikli yasam prog-
ramlari kapsaminda kisisellestirilmis tibbi konsultasyonlar, rahatlatici terapiler, zihinsel uygula-
malar ve besleyici yemekler yer almaktadir (www.health.travel).

Werapitaya (Sri Lanka): Program sadece dis gtizellikten ibaret degildir. Hipertansiyon, di-
yabet ve kalp sorunlari gibi dnemli dejeneratif hastaliklara karsi dnleyici bakim olarak tasarlanan

program, yaslanma slrecini buttinsel olarak yonetmeyi amaclamaktadir. Bu kapsamli yaklasim,
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yalnizca yaslanmanin fiziksel belirtilerine karsi koymayi degil, ayni zamanda kisinin hem iceride
hem de disarida zarif bir sekilde yaslanmasini saglayarak genel refahi artirmayi amaclamaktadir
(www.health.travel).

Saglikli yasam ve ruh sagligi inzivasi destinasyonlari, genclesme ve i¢ huzuru arayan turistler icin
cazip hale getiren birkag temel unsura sahiptir. Genellikle yemyesil ormanlar, daglar veya bozul-
mamis plajlar gibi dogal ortamlarda yer alan bu destinasyonlar, rahatlama ve i¢sel kesif icin elve-
risli bir atmosfer sunmaktadir. Hem bedeni hem de zihni besleyen yoga, meditasyon ve farkin-
dalik uygulamalari gibi aktiviteler sunarak bittinsel esenligi saglarlar. Bircok inziva merkezi, yerel
sifa yontemlerini, ruhani 6gretileri ve dogal ilaclari programlarina entegre ederek yerel kiltir ve
geleneklerle gticlu bir bag kurmaktadir. Kisiye 6zel saglikli yasam planlari ve rehberli ruhani yol-
culuklar da dahil olmak Uizere kisisellestirilmis deneyimler, ziyaretcilerin kendilerine 6zgu ihtiyag
ve hedeflerine odaklanabilmelerini saglamaktadirlar.

2.1.5. Yavas Seyahat

Yavas seyahat, geleneksel turizmin hizli tempolu ve kontrol odakli yapisina karsi, anlamli dene-
yimlere, cevresel srdirilebilirlige ve derin iliskilere oncelik veren bir felsefedir. Kokleri daha genis
bir kavram olan yavas hareketine dayanan yavas seyahat, turistleri zaman ayirmaya, kendilerini
yerel kiltlrlere kaptirmaya ve destinasyon kadar yolculugun da tadini gilkarmaya tesvik etmekte-
dir (Pileri & Moscarelli, 2021). Yavas seyahat, diinyay kesfetmeye yonelik dikkatli bir yaklasimdir
ve turistleri bir destinasyonun kiltirlne, tarihine ve ritmine derinlemesine dahil olmaya tesvik
ederek nicelikten ziyade niteligi vurgular. Genellikle aceleye getirilmis programlari ve yapilacak-
lar listesindeki yerleri isaretlemeyi iceren klasik turizmin aksine, yavas seyahat daha uzun sureli
konaklamalari, yerel halkla anlamli baglantilari ve tatile odaklanmayi tesvik etmektedir (Kostilni-
kova vd., 2022). Toplu tasima araclarini kullanmak, cevre dostu konaklama yerleri secmek ve ye-
rel isletmeleri desteklemek gibi sirdurilebilir uygulamalara deger vererek turizmin olusturdugu
cevresel etkiler azaltilmaktadir. Yerel mutfaklarin tadina bakmak, geleneksel etkinliklere katilmak
ve alisiimisin disindaki yerleri kesfetmek icin zaman taniyan yavas seyahat, daha otantik ve zen-
ginlestirici bir deneyimi tesvik etmektedir (Klarin vd., 2023). Bu yaklasim sadece stresi azaltarak
ve kalici anilar olusturarak turistlere fayda saglamakla kalmamakta, ayni zamanda ziyaret edilen
topluluklan da destekleyerek daha etik ve strdirilebilir bir turizm modeline katkida bulunmak-
tadir. Asagida son yillarda yavas seyahat amaciyla siklikla tercih edilen bazi destinasyonlar yer
almaktadir (vinpearl.com):

21



Provence (Fransa): Provence zengin bir tarih, carpici bir mimari ile konukevleri, butik
oteller ve restore edilmis ciftlik evleri dahil olmak tizere gesitli konaklama segenekleri sunmakta-
dir.

Toskana (Italya): Toskana, turistler icin glizellik, mimari ve kiltiirel hazinelerin bir bilesi-
min sunmaktadir. Bir villada, ciftlik evinde veya otel odasinda kahvalti ve yoresel lezzetli yemekle-
riyle ilgi cekmektedir.

Racastan (Hindistan): Racastan’da geleneksel bir konakta veya saraydan donustirilmus
bir otelde konaklama, birbirinden ilging tekstil trinleri ve micevherlerle dolu hareketli carsilarda
alisveris ve tarihi yerleri gezerek yerel kultird deneyimleme imkanlari bulunmaktadir. Turistler
Hint mutfag) ile yerel mizik ve dans gosterilerine ulasabilmektedir.

Alentejo (Portekiz): Alentejo, ciftlik evleri, manastirlar ve pansiyonlar gibi geleneksel ko-
naklama vyerleriyle ziyaretcilere sehir hayatindan huzurlu bir kagis sunmaktadir. Bolgenin tarihi
yerleri, dogal parklari ve acik hava etkinlikleri turistlere farkli imkanlar tanimaktadir.

Yavas seyahat icin uygun destinasyonlar, onlari rahat, etkileyici ve strdurdlebilir bir seya-
hat deneyimi icin elverisli kilan belirli 6zelliklere sahiptir. Bu destinasyonlar, huzurlu ve dogal bir
cevreye sahiptir. Turistlere geleneksel el sanatlari, mutfak veya festivaller araciligiyla zengin yerel
kulttr unsurlart sunulmaktadir. Ayrica destinasyonlarda turistlerin sehri kesfetmesini kolaylasti-
ran toplu ulasim imkanlar yuksektir. Turistler, yemek yapma dersleri, rehberli doga turlar ve za-
naat atolyeleri gibi sosyal katilimin ytksek oldugu imkanlara sahiptir. Sosyallesmeyi destekleyen
bir diger 6nemli husus, destinasyonlarin uzun sureli kalislara uygun olmasidir; boylelikle turistle-
rin destinasyonla daha derin bir bag kurmasina olanak taninmaktadir. Bahsedilen destinasyonlar
genellikle sakin bir yasam tarzina sahiptir, turistleri yavaslamaya ve cevrelerinin tadini ¢ilkarmaya
tesvik etmektedir. Ek olarak genellikle turistlerin bos zamanlarinda kesfedebilecekleri farkli gast-
ronomik secenekler bulunmaktadir.

2.1.6. Z Kusagi Seyahat Trendleri

1997-2012 yillari arasinda dogan bireyleri kapsayan Z kusagl, turizm sektortind farkli ter-
cihleri ve 6ncelikleriyle sekillendirmektedir. Z kusag), diger tim kusaklardan daha fazla internetle
icice buyimustir. Teknoloji ve sosyal medyaya erisimle blytyen dijital yerliler olarak, turistik ter-
cihleri sirdurulebilirlik, 6zglinlik ve kisisellestirilmis deneyimler gibi degerlerden etkilenmektedir

(Robinson & Schanzel, 2019). Anilar ve deneyimleri maddi kazanctan daha degerli goren Z kusagy,
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ltiks yerine macera ve keyifli anlar sunan destinasyonlari tercih etmektedir. Ozellikle Instagram ve
TikTok gibi platformlarda paylasilabilir, gdrsel agidan carpici ve benzersiz mekanlara ilgi duymak-
tadirlar (Choivd., 2024).

Cevre bilinci yuiksek olan Z kusagl, strdirilebilir destinasyonlari, gevre dostu konaklama
seceneklerini ve yesil uygulamalar desteklemektedir (Homer & Kanagasapapathy, 2024). Kendi
ilgi alanlarina ve temposuna uygun giizergahlar olusturmayi tercih eden Z kusagi, yerel kilturle-
ri, gastronomiyi ve gelenekleri deneyimlemeye aciktir. Bu kusak yerel kiltlrleri, gastronomiyi ve
gelenekleri deneyimlemeye meraklidir. Ev konaklamalari, yerel turlar ve toplum temelli aktiviteler
oncelikli tercihleri arasinda yer almaktadir (Orea-Giner & Fusté-Forné, 2023). Ayrica, asiri kalabalik
turistik noktalardan kacinarak kesfedilmemis veya 6zglin hissettiren destinasyonlara yonelmek-
tedir. Ogrenci veya kariyerlerinin basinda olan bircok Z kusagi bireyiicin uygun fiyatli konaklama,
ulasim ve yemek secenekleri sunan ekonomik seyahat buyiik 6nem tasimaktadir (Basa vd., 2023).
Bununla birlikte, macera ve 0zel etkinlikler gibi degerli gordikleri deneyimler icin harcama yap-
maktan cekinmemektedirler (Tanase vd., 2023).

Seyahat sirasinda rezervasyon yapmak, arastirma yapmak ve yon bulmak icin akilli tele-
fonlara buylk olclide glivenen Z kusagl, sosyal medya, bloglar ve akran degerlendirmelerinden
etkilenmekte, cevrimici topluluklarin Onerilerine dikkat etmektedir (Lee, 2023; Dao vd., 2024). Bir-
cok Z kusagi turist, yoga, meditasyon ve doga temelli terapiler gibi aktiviteler sunan destinasyon-
lar arayarak seyahatlerine saglikli yasami-entegre etmektedir. Teknolojiye olan bagimliliklarina

ragmen, bazi Z Kusagl turistleri teknolojiden uzak kalarak yeniden sarj olmalarina olanak taniyan
deneyimlerin pesinde kosmaktadir (Cai & McKenna, 2023; Tran, 2024).

Teknolojiye merakli ve deneyim odakli Z kusag) turistleri, strdurilebilirlik, kultirel etki-
lesim, ekonomik segenekler ve benzersiz deneyimler sunan destinasyonlara ilgi gostermektedir.
Macera, katilimcilik ve sosyal medyada paylasilabilir anlar sunan yerleri tercih etmektedirler. Bu
ozelliklere sahip olan bazi destinasyonlar asagida verilmistir (Cubbin, 2024; De Blois, 2024; Haupt,
2024; Lopez, 2024):

Izlanda: Mavi Lagln, selaleler ve Kuzey Isiklar gibi doga harikalaryla taninan izlanda,
macerayi sirdirilebilirlikle birlestiren bir destinasyondur.

Kosta Rika: Eko-turizm, zip-lining, sorf ve vahsi yasam safarileri gibi heyecan verici aktivi-
telericin bir onemli bir destinasyondur.
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Yeni Zelanda: Nefes kesici manzaralari, bungee jumping, yiriyls ve kano gibi acik hava
aktiviteleriyle Unlu bir destinasyondur.

Kyoto (Japonya): Geleneksel Japon mimarisi, kiraz cicekleri ve dingin tapinaklari sunan
sosyal medyada poptler olan bir destinasyondur.

Tayland: Uygun fiyatli konaklama, sokak yemekleri ve canli kilturd ile Tayland, bitcesi
kisitl geng turistleri cezbetmektedir.

Fas: Fas zengin kilturel deneyimler, pazarlar ve tarihi yerler sunan bir destinasyondur.

Finlandiya: Saunalari, ormanlarr ile surdurilebilirlik ve dogal glizelliklere verdigi 6nemle
taninan bir destinasyondur.

Slovenya: Bled Golu ve Triglav Ulusal Parki gibi-destinasyonlarda cevre dostu seyahat
deneyimleri sunan bir destinasyondur.

Tiflis (Gurcistan): Tarih, mimari ve uygun fiyatin essiz bilesimini sunan bir destinasyon-
dur.

Z kusagl turistlerin tercih ettigi destinasyonlar, uygun fiyata benzersiz, strdirtlebilir ve kapsayici
deneyimler sunan yerlerdir. Kiltlrel paylasimlari ve sosyal medyada paylasacaklari anlar yaka-
larken yerel yasam tarzina dahil olmalarina olanak taniyan destinasyonlara deger vermektedir-
ler. Sonug olarak bircok destinasyon, ¢cevre dostu uygulamalari ve toplum katilimini vurgulayarak
sunduklari hizmetleri bu talepleri karsilayacak sekilde dizenlemektedir. Dlzenlemeler sadece Z
kusaginin turistik deneyiminiiyilestirmekle kalmamakta, ayni zamanda yerel kilturlerin ve gevre-
nin gelecek nesiller icin korunmasini da desteklemektedir.

2.1.7. Yalniz Seyahat ile Kadinlarin Guglendirilmesi

Yalniz seyahat, bireyin arkadas, aile veya organize gruplar olmadan, bagimsiz sekilde destinas-
yonlari kesfetmesini ifade eder. Bireysel seyahat tarzi, son yillarda kisisel gelisim, 6zgirlik ve ben-
zersiz deneyimler arayan her yastan turist tarafindan giderek daha fazla benimsenen bir trende
donusmustir (Yang vd., 2025). Yalniz seyahat, bireye kendini kesfetme, bagimsizlik ve macera igin
essiz firsatlar sunan giiclendirici ve donustiricl bir deneyim saglar (Bianchi, 2022). Grup dina-

mikleri veya belirlenmis gtizergahlarin kisitlamalarindan bagimsiz yalniz turistler, kisisel ilgi alan-
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lari ve tempolarina uygun secimler yaparak ziyaret ettikleri destinasyonlara kendilerini tamamen
adayabilirler (Umur & Ertan, 2023). Ister kalabalik sehir sokaklarini kesfetmek ister vahsi dogada
maceraya atilmak ister kiictk bir kdyde yerel halkla etkilesimde bulunmak olsun, yalniz seyahat
etmek bireyin hem dinyayla hem de kendisiyle daha derin baglar kurmasini saglar (Ejupi & Me-
daric, 2022). Yalniz seyahat edenlere yonelik kaynaklarin ve topluluklarin artmasiyla, kesif bicimi
giderek daha erisilebilir hale gelmis; 6zgurlik, ic gozlem ve esnekligi benzersiz sekilde birlestiren
bir seyahat tirline dontsmustir. Yalniz seyahat, yeni yerlere yapilan bir yolculuktan cok daha
fazlasidir; kisisel gelisim ve kendine glivene dogru yapilan bir yolculuktur (Yang vd., 2019).

Diinya genelinde yalniz seyahat eden bireylerin tercih ettigi bircok destinasyon bulunmaktadir.
Bunlar arasinda en fazla tercih edilenler asagida verilmistir (Begley Bloom, 2024; Bills & Kelly,
2024; Preske & Sherman, 2024):

Berlin (Almanya): Berlin, zengin tarihi, canli sanat ortami ve kapsayici atmosferi nedeniy-
le yalniz seyahat edenler icin mikemmel bir destinasyondur. Sehrin kullanisli toplu tasima arac-
lari gezintiyi kolaylastirirken muzeleri, tarihi simge yapilari ve hareketli mahalleleri kesfedilecek
bircok sey sunmaktadir. Ayrica Berlin’in, cesitlilikiceren niifusu, acik fikirli kiltird, 6zellikle gelisen
gece hayatinda veya kafeler ve parklar gibi ortak alanlarda insanlarla tanismayi kolay hale getir-
mektedir.

Vancouver (Kanada): Vancouver, doga ve sehir deneyimlerini bir arada yasamayi seven
yalniz turistler icin uygun bir destinasyondur. Sehrin glivenligi, mobilite ve ilgi cekici cevresi, bura-
yI acik hava meraklilarinin gozdesi haline getirmektedir. Cok kiltirld yemek secenekleri ve sicak-
kanli yerel halkiyla glizel bir ortam sunmaktadir.

Montreal (Kanada): Montreal’in, Avrupa cazibesi ve Kuzey Amerika modernliginin me-
lezi olmasi, destinasyonu yalniz turistler icin benzersiz ve ¢ekici bir yer haline getirmektedir. Eski
Montreal bolgesi ve diger hareketli mahalleleri gibi Gnemli noktalariyla sehir ylrimek igin musa-
ittir. iki dilli kaltdr, iletisim kolayligi saglar ve sehirdeki festivaller yalniz turistlerin eglenebilecegi
canli etkinlikler sunar.

Dublin (irlanda): Dublin’in sicak ve dost canlisi halki burayi yalniz seyahat edenlericin ide-
al bir destinasyon haline getirmektedir. Sehrin pub kiltird, canli mizigin veya bir bardak icecegin
tadini ¢ikarirken insanlarla tanismak icin firsatlar sunmaktadir. Dublin’in yirlnebilir sehir mer-
kezinde bircok turistik yerler bulunmaktadir. irlanda kirsalina veya yakin kasabalara giintbirlik

geziler yalniz kesif icin harika seceneklerdir.
25



Meksiko City (Meksika): Meksiko City kiltdr, yemek ve tarihi seven yalniz turistler icin he-
yecan verici bir destinasyondur. Blyileyici muzelere, canli kafelere ve parklara sahip mahalleleri
vardir. Yalniz seyahat edenler dikkatli olmali ve kalmak icin gtivenli alanlar arastirmalidir. Sehrin
zengin kulturd, uygun maliyetleri ve lezzetli sokak yemekleri burayr inanilmaz derecede cekici kil-
maktadir.

Bu destinasyonlar, yalniz seyahat eden turistlere kiltirel zenginlik, Gnemli simge yapilar, misafir-
perver yerel halk, etkin toplu ulasim ve genel glivenlik agisindan avantajlar sunmaktadir. Ayrica,
gelismis sosyal imkanlar, kisiye 6zel turistik deneyimler ve kesintisiz kesif firsatlariyla, yalniz gez-
ginlericin ideal sehirler arasinda yer almaktadirlar.

2.1.8. Miizik Turizmi

MUzik turizmi, insanlarin muzikle ilgili cazibe merkezlerini, etkinlikleri ve kilttrleri deneyimlemek
icin destinasyonlara seyahat ettigi ¢zel bir turizm ¢esididir (Bolderman, 2020). Canli performans-
lara katilmak, ikonik mizik mekanlarini ziyaret etmek veya farkli mizik tirlerinin kiltirel kokle-
rini kesfetmek gibi cesitli bicimlerde gergeklesen turizm tlirl, muzige tutkuyla bagli gezginlericin
giderek daha popller hale gelmektedir (Lashua, 2018). Canli ve kiltirel agidan zenginlestirici bir
seyahat alani olan muzik turizmi, meraklilarini melodilerin, ritimlerin ve performanslarin merce-
ginden destinasyonlari kesfetmeye davet etmektedir (Krliger Bridge, 2019).

Ikonik muzik festivallerinden tarihi mekénlara, hareketli konser sahnelerinden efsanevi sanatcila-
rin dogdugu yerlere kadar muzik turizmi, turistlerin kendilerini ses ve inovasyon diinyasina kap-
tirmalarina olanak tanimaktadir. S6z konusu turizm bicimi insanlarn sadece paylasilan deneyim-
lerle birbirine baglamakla kalmaz, ayni zamanda dinyanin dort bir yanindaki bolgelerin kiltirel
mirasini ve benzersiz kimliklerini de sunar (Wang, 2024). Ornegin, New Orleans’ta cazin koklerini
kesfetmek, Avrupa’da bir pop muzik festivaline katilmak veya Viyana’'da klasik mizik gelenegini
deneyimlemek, muzik tutkusunu kiltir ve macerayla harmanlayan unutulmaz seyahat deneyim-
leri sunmaktadir (Lashua, 2018; Baker, 2019; Zhuang vd., 2023).

MUzik turizminin temel bilesenleri arasinda festivaller, tarihi ve kiltirel mekanlar, canli mizik
sahneleri, mizikle ilgili ziyaretler ve interaktif deneyimler yer almaktadir. Mizik, turistlerin des-
tinasyon ile gliclu baglar kurmasini saglamaktadir (Stipanovi¢ & Zubovi¢, 2023). Muzik turizmi,
benzersiz ses sunumlari araciligiyla bir destinasyonun tarihi, gelenekleri ve sosyal dokusu hakkin-
da kulturel bilgiler vermektedir. Festivaller ve canli performanslar, turistler arasinda dil ve kltirel

engelleri asan bir topluluk duygusunun olusmasini saglamaktadir (Stipanovi¢ vd., 2023). Miizik
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turizmi, bilet satislari, konaklama, yemek ve turizm ilgili diger harcamalar yoluyla yerel ekono-
milere onemli Ol¢lide katkida bulunmaktadir (Lv & Yang, 2024). Ayni zamanda bolgenin mizik
geleneklerini, mirasini tanitmakta ve koruma altina almaktadir. Farkli milletlerden ve yerlerden
gelen insanlar ortak bir paydada bir araya getirerek kiltrel farkliliklar arasinda kopru kurup ulus-
lararasi karsilikli anlayis ve hosgoriyl tesvik etmektedir (Peng, 2023). Asagida son yillarda mizik
turizmiicin tercih edilen bazi destinasyonlar yer almaktadir (Chen, 2024):

Seattle (ABD): Siklikla Grunge Akiminin dogdugu yer olarak anilan Seattle, 1990’larin
baslarini tanimlayan ttriin hayranlarricin son derece strtkleyici bir deneyim sunmaktadir. Sehir,
Nirvana, Pearl Jam, Soundgarden ve Alice in Chains’in seslerinin ilk kez nemli ve puslu sokaklarda
yankilandig bir grunge mekanidir.

Viyana (Avusturya): Viyana, klasik mizik meraklilari-icin- mikemmel bir sehirdir. Miizik
Sehri olarak bilinen Viyana, Mozart, Beethoven ve Schubert gibi klasik muzik tarihinin en etkili
bestecilerinden bazilarina ev sahipligi yapmistir. Viyana, mizik mirasini heryil yaz aylarinda sehrin
dort biryaninda acgik havada Ucretsiz olarak muzik filmlerinin gosterildigi ve yildizlarin altinda kla-
sik muzigin keyfini cikarmanin keyifli bir yolunu sunan Viyana Mizik Film Festivali gibi etkinliklerle
kutlamaktadir.

Nashville (ABD): Nashville, country mizigin kalbinin attig| yerdir ve bu tirtin hayranlari
icin rlya gibi bir destinasyondur. $ehrin zengin muzik mirasi, country muzik tarihi ve yildizlan
hakkinda kapsamli sergiler sunan Country Music Hall of Fame gibi simgesel yapilarda yer almak-
tadir. Nashville’in cazibesi sadece miziginde degil, ayni zamanda hikaye anlatma yeteneginde
de yatmaktadir. Mizeleri, canli gosterileri ve tarihi mekanlariyla Nashville, Amerikan muziginin
kokleriyle derin bir baglanti sunmaktadir.

Berlin (Almanyay): Berlin, ¢igir agan muzikleri ve gece hayatini domine eden efsanevi tek-
no kultpleriyle uzun zamandir elektronik mizik icin dGnemli bir merkez olmustur. Sehrin bélinme
ve birlesme donemleriyle sekillenen tarihi, mizigin yalnizca eglendirmekle kalmayip ayni zaman-
da derin bir 6zglrlik ve isyan anlatisi da sundugu essiz bir kiltlrel ortam olusturmustur. Sehir
ayni zamanda ¢agdas elektronik muzigin tim cesitliligiyle sergilendigi yillik bir etkinlik olan Berlin
Atonal festivaline de ev sahipligi yapmaktadir.

Akra (Gana): Gana’nin canli baskenti Akra, kokleri Bati Afrika’nin zengin kiltirel gelenek-
lerine dayanan Highlife ve Afrobeat muzik tirlerinin kalbinin attig yerdir. Karmasik ritimleri ve

duygulu melodileriyle karakterize edilen bu sesler, funktan modern pop mizige kadar her seyi
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etkileyerek kiresel muzik sahnesinin sekillenmesinde dnemli rol oynamistir. Her yil diizenlenen
Chale Wote Sokak Sanati Festivali, mizisyenleri, sanatcilari ve icracilar Gana kiltirinin canli
kutlamasinda bir araya getirerek Akra’nin mizikal cesitliligini daha da gozler 6nline sermektedir.

Mizik turizmi destinasyonlari, zengin muzikal miraslari sayesinde mizigin tarihi ve gelisimiyle
derinden baglantilidir. Her destinasyon, buyuk olgekli konserlerden 6zel gosterilere kadar degi-
sen, gelisen canli mizik sahneleri sunmaktadir. Yillik dizenlenen mizik festivalleri ve etkinlikleri
onemli bir cazibe merkezidir. Bu etkinlikler kiresel izleyicileri destinasyona ¢cekmekte ve muzik
merkezi olarak itibarini artirmaktadir. MUzigin otesinde destinasyonlar ziyaretcilere yerel kiltir,
tarih ve mutfakla etkilesim kurma firsatlari sunmaktadir. Destinasyonlarin coguna gelismis alt-
yapilari sayesinde kolayca erisilebilmektedir. Mzik turizmi destinasyonlari, konserler, ortak otu-
rumlarve mizik atolyeleri araciligiyla paylasilan interaktif deneyimler sunarak turistler arasindaki
topluluk duygusunu tesvik etmektedir. Sehirler genellikle yerel yetenekleri yetistirmeye oncelik
verirken, yeni sanatcilarin galismalarini sergilemeleri icin ortam saglarlar. Bu sayede surekli ge-
lisen ve dinamik bir mizik ortami saglanir. En iyi mizik turizmi destinasyonlari arasindaki ortak
nokta, tarih, kiltur, canli deneyimler ve duygusal etkilerin.uyumlu bir karisimini sunma beceri-
leridir. MUzigin evrensel dilini takdir ederken, diinya capindaki muzik meraklilar icin benzersiz,
strtikleyici ve unutulmaz seyahat deneyimleri sunmaktadirlar.

2.1.9. E-Spor Turizmi

E-spor turizmi, bireylerin rekabete dayali bilgisayar oyunlariyla iliskili etkinliklere ve destinasyon-
lara katilimini igeren turizm endustrisinin hizla blylyen bir segmentidir (Erdogan vd., 2018). Bu
turizm turd, oyun kultdrinu kesfetme ve deneyimleme yontemlerini donustirerek hayranlari,
oyunculari ve sektor profesyonellerini blyik turnuvalara, oyun toplantilarina ve e-spor merkezle-
rine cekmektedir (Marsha vd., 2024). E-spor turizmi, canli turnuvalara katilmayi, sembolik e-spor
arenalarini ziyaret etmeyi, oyun toplantilarina katilmayi veya dinyanin dort bir yanindaki 6zel
merkezlerde e-spor kiltlriini ve endustrisini deneyimlemeyi kapsamaktadir (Cetin & Coskuner,
2021). Yuksek odullt sampiyonalara ev sahipligi yapan Ginld arenalardan en son teknolojilerin ser-
gilendigi interaktif oyun fuarlarina kadar e-spor turizmi, dijital rekabetin kiiresel fenomenine su-
rukleyici biryolculuk sunmaktadir. Ister favori takimlar icin destek vermek, ister oyun efsaneleriyle
tanismak ya da son teknoloji oyun tesislerini kesfetmek olsun, e-spor turizmi meraklilarini ortak
tutkuyla birbirine baglamakta ve modern seyahati sanal diinyanin heyecaniyla yeniden tanimla-
maktadir (Dulgaroglu; 2023; Glvenol & Gliler, 2024).
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E-spor turizminin gelismesi icin poptler oyunlara yonelik turnuvalar ve etkinliklerin, ilgi cekici
veya sembollesmis mekanlarda dizenlenmesi kritik bir unsurdur. Ayrica, oyun meraklilarinin ve
sektor profesyonellerinin bir araya gelebilecegi fuarlar ve oyun toplantilarinin organize edilmesi
gerekmektedir (Yildinm & Tamer, 2022). Destinasyonda insa edilecek e-spor arena ve merkezleri
taraftar deneyimi ve toplum katilimi saglarken e-spor kiltiriinin destinasyon genelinde yayilma-
sina da imkan verecektir (Zhang vd., 2022; Sarudin & Hakim, 2024). Asagida son yillarda e-spor tu-
rizmi icin tercih edilen bazi destinasyonlar yer almaktadir (Smathers, 2023; Osei-Agyeman, 2024;
Shevchenko, 2024):

Seul (Glney Kore): Modern e-sporun dogdugu yer olarak bilinen Seul, diinyaca tnli ta-
kimlara, turnuvalara ve oyun kafelerine ev sahipligi yapmaktadir. Sektoriin gelisimini sergileyen
oyun ve e-spor muzeleri ile turistlere farkli imkanlar sunmaktadir.

Sangay (Cin): Dota 2 ve League of Legends gibi Diinya sampiyonasi havasinda e-spor tur-
nuvalarina ev sahipligi yapan kiresel bir merkezdir. Onemli oyun gelistiricilerinin merkezlerine
yakin, dinamik oyun kiltlrl ve son teknoloji tesislere sahiptir.

Katowice (Polonya): Avrupa’nin e-spor merkezi olarak kabul edilen sehir, en prestijli et-
kinliklere ev sahipligi yapmaktadir. Uluslararasi e-spor turnuvalarr icin sembolik mekanlara sahip
olup uygun fiyatli konaklama ve ulasim secenekleriyle turistleri cezbetmektedir.

Kuala Lumpur (Malezya): Onemli bolgesel turnuvalara ev sahipligi yapmasiyla taninir.
KLCC Kongre Merkezi gibi uluslararasi e-spor misabakalarina ev sahipligi yapan bir tesise sahip-
tirler. BlyUyen altyapi ve turistlericin erisilebilirlik imkanlari vardir.

Bu destinasyonlar, e-spor turizminin modern seyahat deneyimlerini nasil sekillendirdigi-
ni ve hem oyun meraklilarina hem de profesyonellere nasil hitap ettigini gostermektedir. E-spor
destinasyonu olan sehirler basarili olmalarini gelismis teknolojik altyapilarina, destekleyici yerel
yonetimlere, e-spor sektorliint destekleyen ozel sirketlere, gelismis konaklama ve ulasim imkan-
larina borcludurlar.

2.1.10 Astro Turizm

Astro turizm, i1sik kirliliginin en az oldugu bolgelerde gece gokyliziini, astronomik olaylari ve gok
olaylarini gozlemlemeye odaklanan nis bir seyahat turtdur. Yildiz gozlemciligi, gdzlemevi ve pla-

netaryum ziyaretleri, meteor yagmurlari, tutulmalar ve Kuzey Isiklari gibi astronomik olaylara
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taniklik etmeyi iceren bu turizm tird, ayni zamanda evrenle ilgili egitim programlarina katilimi
da kapsar. Bilim, doga ve kiltirel mirasin daha fazla deger kazanmasini saglayan astro turizm,
turistleri genellikle karanlik gokyizi bolgelerine, uzak yerlere ve acik atmosfer kosullarina sahip
destinasyonlara cekmektedir.

Turizm ve yildiz gozlemciliginin blyuleyici bir karisimi olan astro turizm, maceraperestleri Din-
ya'nin en nefes kesici yerlerinden evreni kesfetmeye davet etmektedir. Kentsel alanlarda isik kir-
liligi arttikca, turistler gece gokylzinln tim gorkemiyle ortaya ¢iktigl karanlik gokyuizi destinas-
yonlari aramaktadir. Asagida son yillarda astro turizmi icin tercih edilen bazi destinasyonlar yer
almaktadir (Eaves, 2023; Sands, 2023):

Utah (ABD): 24 farkli Uluslararasi Karanlik Gokylzi Alanrna sahip olan Utah, bu konuda
dinyadaki en zengin bolgedir. Kurak iklimi ve yiksek rakimli-colleri sayesinde yildizlarin sinirsiz
manzarasini saglamaktadir. Ayrica, Karanlik Gokyuzu sertifikali ulusal parklara ev sahipligi yap-
maktadir.

Elqui Vadisi (Sili): Yiksek rakimi, distik nifus yogunlugu ve neredeyse bulutsuz atmosfe-
riyleideal yildiz gdzlem kosullari sunan bu bolge, 2015 yilinda Uluslararasi Karanlik Gokytizi Koru-
ma Alani ilan edilmistir. Dinya’daki astronomi altyapisinin biytk bir kismi burada insa edilmistir.

Te Waipounamu (Yeni Zelanda): Glney Adasi olarak da bilinen bu bolge, distk isik kir-
liligi ve daglik manzaralari ile yildiz gozlemcileri icin bir cennettir. Bolgedeki Uluslararasi Karan-
lik GokyuizU Parki duzenli olarak gokyuzu etkinliklerine ev sahipligi yaparken, adanin kalbindeki
Uluslararasi Karanlik Gokytizii Rezervi diinyadaki en blyiklerden biridir. Turistler burada yildiz
gdzlemi yapmanin yani sira, yerli Maori halkinin gokyzU inanclarn ve gelenekleri hakkinda bilgi
edinebilmektedir.

NamibRand Doga Koruma Alani (Namibya): Altin Seviye Uluslararasi Karanlik Gokyuzu
Koruma Alani stattstine sahip dinyadaki iki bolgeden biridir. Hassas ¢ol ekosistemini ve gece
ekosistemini korumak adina arac farlarinin kullanimina yonelik 6zel diizenlemeler uygulanmak-
tadir. Bolgede konaklama tesisleri, astronomi programlar ve acgik gokytzu altinda yildiz izleme
odalari gibi deneyimler sunulmaktadir.
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Aral Denizi (Ozbekistan): Isik kirliliginin oldukca distk oldugu bu bélge, maceraperest
yildiz gdzlemcileri igin ideal bir destinasyondur. Orta Cag astronomu Ulug Bey’in 1420’lerde insa
ettigi gozlemevinin bulundugu Semerkant’tan Aral Denizi’ne uzanan rotalar, tarih ve bilim merak-
llarricin dnemli duraklardan biridir.

Astro turizm agisindan basarili olan destinasyonlar genellikle sehir merkezlerinden uzak, yiksek
rakimli ve elverisli hava kosullarina sahip bolgelerdir. Bu destinasyonlar, gozlemevleri, teleskoplar
ve planetaryumlar gibi 6zel tesislerle yildiz izleme deneyimini Ust seviyeye tasirken, meteor yag-
murlari, tutulmalar ve astronomi uzmanlari tarafindan diizenlenen egitim programlari gibi etkin-
liklere de ev sahipligi yapmaktadir. Coller, daglar, goller ve milli parklar gibi dogal unsurlarin yer
aldigi bu bolgeler, turistlere sakin ve surlkleyici bir deneyim sunmaktadir.

2.2. Trend Turizm is Modelleri, Operasyon ve Teknoloji Tiirleri

Turizm sektorl, degisen turist tercihleri, yenilikgi is modelleri ve son teknolojiler tarafindan yon-
lendirilen dinamik bir donlsim surecinden gecmektedir. Benzersiz, strdurilebilir ve kisisellesti-
rilmis turistik deneyimlere yonelik kiiresel talep arttikca, turizm sektortindeki isletmeler rekabetgi
kalabilmek icin yeni operasyonel stratejiler benimsemekte ve gelismekte olan teknolojilerden ya-
rarlanmaktadir. Bu yenilikler; kullanicilararasi konaklama gibi platform tabanliis modellerinin ve
paylasim ekonomisinin yikselisinden yapay zeka, blok zinciri ve sanal gerceklik gibi teknolojilerin
entegrasyonuna kadar uzanmakta turistlerin seyahat planlama, rezervasyon yapma ve deneyim-
leme bicimlerini yeniden sekillendirmektedir. Bu trendlerin incelenmesi, turizmin gelecegine dair
degerliicgoriler sunarak isletmelere verimliligi artirma, olaganustu turist deneyimleri saglama ve
strddrdlebilir blyumeyi tesvik etme firsatlar sunmaktadir.

Sonuc olarak turizm sektord, yeni is modelleri, operasyonel stratejiler ve ileri teknolojiler ile ino-
vasyonun on safhalarinda yer almaktadir. Platform tabanli modellerin benimsenmesinden yapay
zeka, blok zinciri ve sanal gercekligin entegrasyonuna kadar bu trendler, turizm isletmelerinin tu-
ristlerle nasil etkilesim kuracagini ve deneyim sunacagini yeniden tanimlamaktadir. Teknoloji ve
surdurtlebilirligin bir araya gelmesi, sektorin verimli, kapsayici ve cevre dostu turizm ¢ozidmleri
olusturma konusundaki kararliligini gostermektedir. Turizm sektorl gelismeye devam ederken,
bu gelismeleri benimseyen ve degisen turist beklentilerine uyum saglayan isletmeler, kiresel tu-
rizmin gelecegini sekillendiren rekabetci ve dinamik pazarda basarli olmak icin iyi bir konuma
sahip olacaktir.
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2.2.1. Yapay Zeka ve Teknoloji ile Gelistirilmis Deneyimler

Gelisen teknoloji her gecen yil hem turistler hem de turizm isletmeleri igin kolayligy, kisisellestir-
meyi, hizi, erisilebilirligi ve verimliligi artirarak turizm sektortiniin blytmesinde dnemli bir rol oy-
namistir (Ratna vd., 2024). Teknoloji destekli turizm uygulamalari, insanlarin tatillerini planlama
ve deneyimleme bicimlerini donustlirmekte ve giderek artan sayida turist, tatil planlamasi icin
basta yapay zeka olmak lzere modern teknoloji araglarindan yararlanmaktadir (Arici vd., 2024).
Genel olarak, yapay zeka ve teknoloji turizm sektorine yenilik ve farkli kolayliklar getirerek, is ve-
rimliligini ve rekabet glictinu artinrken turistler iin ise unutulmaz ve sorunsuz deneyimler sagla-
maktadir.

Yapay zeka ve teknoloji ile desteklenen turistik deneyimler, seyahati daha rahat, kisisellestirilmis
ve verimli hale getirmektedir. Yapay zeka, turizm isletmelerinin verileri analiz ederek, turistlerin
tercihlerini detayli sekilde anlamalarina yardimci olmakta ve boylelikle turistlere 6zel teklifler, kisi-
sellestirilmis glizergahlar ve degisken fiyatlandirma segeneklerisunmalarini saglamaktadir. Yapay
zeka destekli platformlar, ayni zamanda kolaylastirilmis ve hizlandirilmis rezervasyon sirecleri
gibi satis oncesi ve sonrasl takip faaliyetlerinde de kullanilmaktadir (Harahap vd., 2023; Sjukriana
vd., 2024).

Turizm sektortinde uzun zamandir kullanilan sanal gerceklik ve artirilmis gerceklik gibi teknoloji-
ler, insanlarin destinasyonlari kesfetme seklini gelistirerek otellerin, simge yapilarin veya kilttrel
alanlarin sanal turlan araciligiyla “satin almadan 6nce denemelerine” olanak tanimaktadir (Fan
vd., 2022). Bu teknolojilere entegre edilen sohbet robotlari ve yapay zeka destekli asistanlar ger-
cek zamanli musteri destegi saglayarak turistlerin bilet rezervasyonu yapmalarina, yerel turistik
yerleri bulmalarina ve daha gercekgi interaktif bir deneyim yasamalarina yardimci olmaktadir
(Fouad vd., 2024).

Yapay zeka tim sektorlerde oldugu gibi turizm endustrisinde de devrim saglamistir. Bu devrimin
merkezinde yapay zeka destekli seyahat asistanlari yer almaktadir. Bu yenilikci araclar, turistlere
tatilleri boyunca kisisellestirilmis, gercek zamanli destek saglamak icin gelismis algoritmalardan
ve makine 6greniminden yararlanmaktadir. Tatil programlarinin planlanmasi, konaklama rezer-
vasyonlarinin yapilmasi, yabanci dil cevirisi yapilmasi ve hareket halindeyken bile yeni ¢neriler
sunmasi ile yapay zeka seyahat asistanlari turizm deneyimini zenginlestirmektedir. Seyahatte
otomatik (cevrimici ve uygulama) rezervasyon sistemleri yeni bir kavram olmasa da dnimuzde-
ki yillarda buyuk bir blytme gostermesi beklenmektedir. 2020 yilinda cevrimici seyahat rezer-

vasyon pazarl 432 milyar dolar degerindeyken; 2025 yilinda kadar bu rakamin 833 milyar dolara
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yikselecegi tahmin edilmektedir (Crimtan.com, 2024). Bu gelismeler destinasyonlar veya turizm

isletmeleri fark etmeksizin teknolojik profillerini bu degisimlere gore glincellemeyenlerin rekabet
gliciinl kaybedecegini gostermektedir.

2.2.2. Sifir Temasli Seyahat Deneyimleri

Sifir temasli seyahat deneyimleri, turizm sektortinde gezginler icin kolaylik, giivenlik ve hijyeni
artirmayr amaglayan bir trend olup fiziksel etkilesimleri en aza indirmeyi vurgular. Bu deneyimler,
dogrudan insan temasini azaltirken, ileri teknoloji ve otomasyondan yararlanarak sorunsuz bir
seyahat imkani sunar. (Hao, 2021). Sifir temasli seyahat deneyimi sunan isletmeler kiiresel saglik
risklerine karsl, sifir temasli seyahat is metotlariyla hastalik bulasma riskini en aza indirerek tu-
ristlerin gliven ve emniyetini maksimize eder. Bu durumun yanisira temassiz sistemler bekleme
strelerini azaltmakta, strecleri kolaylastirmakta ve seyahati daha verimli hale getirmektedir. Sifir
temasli seyahat yontemleri yapay zeka, nesnelerin internetive mobil uygulamalar gibi ileri tekno-
lojilerin benimsenmesi, akilli teknoloji odakli deneyimlere yonelik artan taleple de yiksek dere-
cede uyum gostermektedir (Ku, 2024). Bu uygulamalar aynizamanda kagit biletlerin, makbuzlarin
ve fiziksel etkilesimlerin azaltilmasl sonucunda cevresel acidan strddrdlebilir uygulamalara da
katkida bulunmaktadir.

Sifir temasli turizm uygulamalari; havaalanlarinda temassiz glivenlik taramalari, biyometrik binis
ve otomatik pasaport kontrolleri, otellerde; mobil anahtar erisimi, sanal oda servisi siparisi ve
kendi kendini temizleyen teknolojiler, ulasimda; temassiz arag cagirma hizmetleri ve dijital bilet-
leme, restoranlarda; QR kodlu mentler, mobil siparis ve robotik yemek teslimati gibi drneklerle

hayata gecirilmektedir (Chourasia, 2024; Mogaji & Nguyen, 2024).

Turistler glivenlik, rahatlik ve teknolojik entegrasyona giderek daha fazla dncelik verdikge, sifir te-
masli seyahatin daha da yayginlagmasi beklenmektedir. Bu trend sadece mevcut hijyen ve verim-
lilik taleplerini karsilamakla kalmamakta, ayni zamanda gelecekteki yenilikgi ve teknoloji odakli
turizm deneyimleri icin de bir temel olusturmaktadir.

2.2.3. Dijital Gogebe Kayleri ve Uzaktan Calisma Merkezleri

Uzaktan calisma, bireylerin is gorevlerini geleneksel bir ofis ortami disinda gergeklestirdigi profes-
yonel bir dizenlemeyi ifade etmektedir. Calisanlar, merkezi bir isyerine gitmek yerine, evlerinden,
ortak calisma alanlarindan, kafelerden, kendi sectikleri yerlerden, hatta seyahat ederken calisa-

bilirler (Shirmohammadi vd., 2024). Bu esnek calisma modeli, bireylerin dijital iletisim araclari sa-
33



yesinde takimlari ve musterileriyle baglantida kalirken gorevlerini bagimsiz olarak yonetmelerine
olanak tanir (Faruque vd., 2024). insanlarin uzaktan calismak ve konumdan bagimsiz bir yasam
surmek icin teknolojiden yararlandigi bir yasam tarzi olarak tanimlanan dijital gbgebeligin turizm
sektorlyle onemli baglar bulunmaktadir (Gupta vd., 2024).

Dijital gocebe koyleri ve uzaktan calisma merkezleri, is ve tatil ortamini birlestirerek Uretkenlik ve
kesif arasinda bir denge arayan profesyonellere hitap etmektedir (Ji vd., 2024). Bu yenilik¢i mer-
kezler; glivenilir altyapl, yuksek hizli internet ve benzer dislinen bireylerden olusan destekleyici
topluluklar sunarak, canli ve genellikle goz alici destinasyonlarda ortak yasam ve calisma alanla-
rini bir araya getirmektedir. Is birligini, inovasyonu ve kilturel alisverisi tesvik eden bu merkezler,
geleneksel calisma anlayisini yeniden tanimlayarak profesyonellerin benzersiz ortamlarda gelis-
mesini saglamaktadir (Zhou vd., 2024). Uzaktan calisma yayginlastikca, bu destinasyonlar yalniz-
ca profesyonel gelisimi desteklemekle kalmayip ayni zamanda sirdirtlebilir turizmi ve yerel eko-
nomik kalkinmayi da tesvik ederek modern gezginler icin cazip bir secenek sunmaktadir (Bozzi,
2024).

Dijital gocebe koyleri ve uzaktan calisma merkezleri uzaktan calisan profesyonellere yenilik¢i ¢o-
zUmler sunmak amaclyla tasarlanmaktadir. Bu tesislerde, uzaktan galismayi kolaylastiran yiksek
hizli internet, ergonomik mobilyalarla donatilmis ortak ¢alisma alanlan ve toplanti odalar bu-
lunmaktadir. Ayni zamanda, givenilir enerji kaynaklari ve veri yedekleme sistemleri gibi altyapi
olanaklari da mevcuttur. Uzaktan ¢alisan bireylerin kendi aralarinda ve yerel halk ile sosyallese-
bilmeleri icin beceri gelistirme egitimleri, atdlye calismalar ve kiltlrel faaliyetler gibi etkinlikler
de destinasyon yoneticileri tarafindan diizenlenmektedir (Jaiswal vd., 2024; Jiwasiddi vd. ,2024).

2.2.4. Sosyal Medya ile Destinasyon Entegrasyonu

Sosyal medya, insanlarin seyahat deneyimlerini kesfetme, planlama, yasama ve paylasma bi-
cimlerini temelden degistirerek turizm sektorine yeni bir boyut kazandirmistir (Obar & Wildman,
2015). Instagram, Facebook ve TikTok gibi popiler platformlar, destinasyonlari tanitmak, turistle-
rin tercihlerini etkilemek ve kiresel turizm trendlerini sekillendirmek icin temel araglar haline gel-
mistir. Ginumduzde turistler, fikir almak, degerlendirme yapmak ve gercek zamanli dneriler edin-
mek icin sosyal medyaya glivenmekte ve dijital varligi glicli destinasyonlara 6ncelik vermektedir
(Kilipirivd., 2023; Wellman & Germic, 2024). Turizm sektori isletmeleri acisindan ise sosyal medya,
kitlelerle baglanti kurmak, marka bilinirligi olusturmak ve kisisellestirilmis pazarlama faaliyetleri

icin dinamik bir kanal olmaktadir (Lin & Rasoolimanesh, 2024).
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Sosyal medya platformlari, kullanicilarin gorsel agidan etkileyici icerikler aracilifiyla yeni desti-
nasyonlar kesfettigi sanal seyahat kataloglari olarak islev gérmektedir. Turistler cogunlukla tatil
deneyimlerini fotograflar, videolar ve yorumlar aracili§iyla sosyal medyada paylasmaktadir (Shar-
ma vd., 2024). Sosyal medya kullanicilari tarafindan olusturulan bu igerik, baskalarini da ayni
destinasyonlari ziyaret etmeye veya benzer aktiviteleri denemeye tesvik eden 6zgin ve glivenilir
bir kaynak olmaktadir (Chen vd., 2024). Turizm sektor profesyonelleri de sosyal medya lGzerinden
hizli, etkin ve genis kapsamli pazarlama faaliyetlerinde bulunmaktadir. Bu faaliyetlerin ve kullani-
cilarin ilgisi sonucunda ise fenomen/influencer olarak adlandirilan ve hazirladiklar iceriklerin ta-
kipcileri tarafindan oldukga dikkate alindigl sosyal medya profesyonelleri turizm sektoriinde kilit
konuma gelmistir (Ates vd., 2024). Ozetle, sosyal medya turizm sektorini yeniden sekillendirerek
daha etkilesimli, kisisellestirilmis ve baglantili hale getirmistir. Turistlerin hikdye anlaticilari haline
gelmesinive destinasyonlarin kiresel kitlelere ulasmasini saglayarak teknolojiyle birlikte gelisme-
ye devam eden dinamik bir iliskiyi tesvik etmistir.

3. KONYA'DA YENI TURIZM TRENDLERINE YONELIK MODEL ONERILERI
3.1. Turizm Model Onerileri

Yeni turizm trend modellerinin Konya genelinde uygulanabilmesiicin pazarlama, finans, yonetim
ve insan kaynagl konularinda kapsayicr ozellikte strdurulebilir rekabetci bir yaklasim ile model-
lenmesi gerekmektedir. Bu bolimde Konya'da karsiligi olabilecegi distnilen ve sirdirtlebilirligi
destekleyen dlnya turizm trendlerine yonelik uygulama modellerine yer verilecektir.

3.1. Rejeneratif (Yenileyici) Turizm Uygulama Modeli

Rejeneratif (Yenileyici) turizm, strdirilebilirligin de Otesine gegerek bir destinasyonun sosyal,
kilttrel ve ekolojik sagligini iyilestirmeyi amaclamaktadir. Rejeneratif turizm, Konya’nin zengin
turizm degerlerini surdurilebilir kalkinma uygulamalariyla harmanlayarak bolge icin anlamli ve
kalici faydalar saglamak tizere dnemli bir firsat sunmaktadir. Genellikle yalnizca ekonomik kazan-
ca odaklanan geleneksel turizm yaklasimlarinin aksine rejeneratif turizm, dogal cevreyi, kiltirel
kimligi, toplum refahini onarmayi ve gelistirmeyi amaclamaktadir. Kadim manevi mirasi, Selcuklu
baskentligi gegmisi ve Beysehir Golu ile Tuz Golu gibi dogal glizellikleriyle Konya, rejeneratif turiz-
min sundugu imkanlarla hem turistler icin benzersiz deneyimler sunabilir hem de bu degerlerin
surdurdlebilirligini saglayabilir. Konya, yerel halkin katilimini tesvik ederek, cevreye duyarl giri-
simleri, yerel zanaatkarlari ve isletmeleri destekleyerek yalnizca gezginleri cekmekle kalmayip ayni

zamanda cevreyi iyilestiren ve halki canlandiran bir turizm modeli elde edebilir. Model, Konya’'nin
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zenginliklerini ve 6zglinliginu gelecek nesillere aktarirken strdrtlebilir bir turizm destinasyonu
olarak rollinl de gliclendirecektir. Konya'da rejeneratif turizm modeli, destinasyonun cazibesi-
ni artirirken cevreyi, kiltird ve toplumu da olumlu yonde etkileyecektir. Bu model, sorumlu ve
surdurdlebilir turizm alanlarindaki kiresel egilimlerle de uyumludur. Konya'da rejeneratif turizm
modelinin uygulanabilmesi icin izlenmesi gereken adimlar asagida verilmistir.

1.Rejeneratif turizm ilkeleri belirlenir: Yerel cevreye, ekonomiye ve topluma fayda sag-
lamaya odaklanilir. Yerel halkin planlama, uygulama ve kontrol gibi asamalara katilimi saglanir.
Konya’nin kilttrel ve dogal varliklarinin iyilestirilmesi amaclanir.

2Vizyon ve amaclar belirlenir: Konya'daki sulak alanlar, ormanlar, erozyon bolgeleri gibi
ekolojik restorasyon veya korumaya ihtiyac duyan alanlara yonelik projeler desteklenir. Kiltirel
canlanma ve koruma kapsaminda olan mimari degerler, el sanatlari, mistik unsurlar, orf, adet ve
gelenekler tanitilir. Yerel halkin gliclendirilebilmesiicin ev.sahipligi, hediyelik esya satisi, el sanat-
lari kurslari/atolyeleri gibi turistik deneyimler saglama sureclerine dahil edilir.

3.Baslica rejeneratif etkinlikleri belirlenir: Toplum temelli etkinlikler kapsaminda Sille,
Ivriz veya Aksehir'de ev pansiyonculugu, bolgesel turlar, yerel zanaatkérlar tarafindan gerceklesti-
rilen comlekgilik, geleneksel dokuma gibi atolye calismalari diizenlenir. Ekolojik faaliyetler kapsa-
minda Konya Kent Ormaninda veya Beysehir GolU Milli Parkr'nda yuriyUs parkurlari olusturulur ve
Tuz Golunde kus gozlemciligi, koruma calismalari yapilir. Kilttrel etkinlikler kapsaminda Sufizm
temelli atolyeler veya yoresel el sanatlar kurslari diizenlenir. Tarimsal etkinlikler kapsaminda or-
ganik Urtin deneyimleri, mevsimlik hasat ile ilgili egitimler olusturulur.

4 Yerel paydaslarla is birligi yapilir: Destek ve izinler icin belediyeler, valilik ve STK'lar ile
is birlikleri yapilir. Konya'da ekolojik restorasyon ve toplumsal kalkinma tzerine calisan kurulus-
larla is birlikleri kurulur. Yerel girisimciler, kiigik isletmeler ve kooperatifler desteklenir.

5.Surddrdlebilir uygulamalar olusturulur: Turlar igin bisiklet veya elektrikli otobus gibi
cevre dostu ulasim secgenekleri ve sifir atik yaklasimi ile cevre koruma uygulamalari olusturulur.
Turistlere yonelik, Konya’nin kiltlrel degerlerive tarihi 5nemi hakkinda egitimler dizenlenir. Yerel
orf, adet ve gelenekleri koruyup paylasmak igin yerel halkinda bu egitime katilmasi saglanir. Elde
edilecek turizm gelirlerinden tim yerel paydaslar icin adil bir Gcretlendirme saglanir ve geriye
kalan karlar toplum projeleri igin yeniden yatirnnma donustaralir.
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6.0zel gezi programlari olusturulur: Kiltirel veya doga deneyimine dayali beceri kazandi-
ran ziyaretler iceren ve siradan olmayan gezi programi hazirlanir.

7.Rejeneratif turizm modeli tanitilir: Dijital pazarlama araglar ile turistlerden ve yerel
halktan ilgi cekici hikayeler, anekdotlar paylasilir. Rejeneratif turizm projelerinin dncesindeki ve
sonrasindaki etkileri sosyal medyada paylasilir. SUrdlrulebilir ve rejeneratif turizme odaklanan
seyahat acenteleri ile ortakliklar kurulur. Rejeneratif turizm modelinin yerel halka, turistlere tani-
tilmasi icin yerel etkinlikler ve festivaller kullanilir.

8.Modelin etkileri izlenir ve olculur: Karbon ayak izi azaltimlari ve biyolojik cesitlilik iyi-
lestirmeleri gibi cevresel Olcutler, yerel halk ve isletmeler icin elde edilen geliri iceren ekonomik
olcutler, kiltur varliklarinin korunmasini ve yeniden canlandirilmasini degerlendiren dlgltler ile
izleme ve 6lgme yapilir.

9.Surekli iyilestirme icin geri bildirimler alinir: Turistlerden ve yerel halktan dizenli ola-
rak geri bildirim toplanir, karsilasilan zorluklari asmak ve rejeneratif etkiyi artirmak icin turizm
modeli giincellenir.

3.2. Bleisure Seyahat Modeli

Konya, zengin tarihi kilturel mirasini dinamik ve modern bir ekonomiyle birlestiren, Ttrkiye'nin
onde gelen sanayi ve ticaret merkezlerinden biridir. Ekonomik buytimesi nedeniyle “Anadolu
Kaplani” olarak bilinen Konya, bir tarim, imalat ve ticaret merkezidir. Sehir, sanayi sektortindn
bel kemigini olusturan tarim makineleri Uretimi, gida isleme, otomotiv pargalari imalati ve metal
isleme endustrileriyle Unlidur. Orta Anadolu’da stratejik bir konuma sahip olan Konya, karayollari
ve demiryollarr araciligiyla blytk sehirlere olan baglantisindan yararlanarak ticaret ve lojistik igin
onemli noktadir. Konya, inovasyonu tesvik eden ve yatirim ¢eken cesitli organize sanayi ve tekno-
loji gelistirme bolgelerine ve uluslararasi fuar merkezine ev sahipligi yapmaktadir. Konya’nin glic-
[U tarimsal altyapisi tahil, un ve st Urtinleri tretimini desteklemektedir. Hem endUstri hem ticaret
hem de bir tarim sehri olan Konya’dan neredeyse tiim dlnya tlkelerine ihracat yapilmaktadir. Bu
durum dogal olarak sehrin tim dlinya ulkeleri ile iliski kurmasina ve is amacli karsilikl seyahatler
yapilmasina neden olmustur. Mevcut is seyahatlerinin, Konya turizmine katki saglayacak bir yapi-
ya donustirilmesiicin bleisure seyahat uygun bir arac olacaktir.

Is ve eglenceyi bir araya getiren Bleisure seyahat trendi, Konya’nin modern ve ¢ok yonli bir des-
tinasyon olmasina 6nemli bir katki saglayacaktir. Manevi mirasi, tarihi zenginlikleri ve dogal gi-
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zellikleriyle taninan Konya, is ve tatili birlestirmek isteyen profesyonellericin ideal bir destinasyon
olma ozelligi sunmaktadir. Ortak ofis alanlarina, 6zel seyahat paketlerine, gelismis baglantilara
yapilmis ve yapilacak yatinmlarla Konya, is ile sosyal turizm hayati arasinda kopri kurarak ken-
disini is dlinyasi profesyonelleri icin cazip bir destinasyon olarak konumlandirabilir. Bu yaklasim
sadece sehrin kiresel marka degerini arttirmakla kalmaz, ayni zamanda inovasyon ve kdltirel
kesfe dayanan uzun vadeli strdurdlebilir turizm gelisimini de tesvik eder. Konya, bleisure turizm
modelini uygulayarak, sadece is amacli ihtiyaclarini karsilamakla kalmayip ayni zamanda sehrin
kulttrel ve dogal zenginlikleriyle ilgilenen profesyonelleri de kendine gekebilir. Konya'da basarili
bir bleisure seyahat modeli uygulamak icin yapilmasi gerekenler asagida verilmistir.

1.Bleisure turisti taninir: Hedef kitle, konferanslar, is toplantilar, kurumsal etkinlikler
veya fuarlaricin Konya'ya seyahat eden ve is faaliyetlerinin yani sira bos zaman etkinlikleri arayan
profesyonellerdir. Bu kisiler, modern calisma mekanlarini, kiiltlrel ve tarihi etkinlikleri, saglikli ya-
sam aktivitelerini ve kaliteli konaklama imkanlarini tercih ederler.

2.Gerekli altyapi gelistirilir: Ortak kullanilabilecek modern ofislerin yiksek hizli internet,
ozel toplanti odalari ve dinlenme alanlaryla donatilmasi gerekir. Bleisure turistlerine sehir otel-
lerindeki ortak ¢alisma alanlarina giris hakki verilir. Konya’daki kongre merkezleri ve konferans
salonlari olan oteller daha etkin kullanilir, Bu mekanlar is toplantilarini cekmek icin mekanlari
gelismis gorsel-isitsel teknolojiyle donatir. Konya’ya havayolu, yiksek hizli tren ve karayolu ile so-
runsuz baglanti imkanlari arttinlir. Ortak ofislerden veya otellerden turistik yerlere servis hizmeti
saglanir.

3.Serbest zaman paketleri olusturulur: Galisma programlari rehberli 6zel kiltirel tur-
larla birlestirilir. SPA uygulamalari, yoga seanslar veya dogal inziva yerlerini ziyaret gibi saglik
faaliyeti secenekleri sunulur. Yerel sanat gosterileri, yemek ve el sanatlari atolyeleri gibi yoresel
deneyimler sunan faaliyetler yapilir.

4Yerel paydaslarla is birligi yapilir: Toplanti odalari, ortak calisma ofisi erisimi ve indi-
rimli turistik Grlnleri iceren kurumsal paketler olusturmak igin otellerle is birlikleri yapilir. Bleisure
turistlerine 0zel firsatlar olusturmak icin restoranlar, eglence mekanlari, saglikli yasam merkezleri
ve kultirel mekanlar gibi yerel isletmelerle anlasmalar yapilir. Konya’yi kurumsal musterilere ve
uluslararasi turistlere bir bleisure destinasyonu olarak pazarlamak icin acentelerle ortakliklar ku-
rulur.
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5.Konya’nin essiz turizm degerleri tanitilir: Konya’nin manevi degerlere sahip ve tarihi bir
sehiroldugunu gosteren kultlrel varliklar tanitilir. Bos zamani degerlendirmek veya inzivaya ¢ekil-
mekicin gidilebilecek dogal glizellikler tanitilir. Konya’nin geleneksel mutfaginin zenginligi taniti-
lir.

6.Bleisure modeli pazarlanir: Konya’nin resmi turizm web sitesinde 6zel bir bleisure se-
yahat portali veya sekmesi tasarlanir. Glzergahlar, turist referanslari ve tanitim videolari sosyal
medyada paylasilir. Konya’yi is seyahati planlarina dahil etmeleri icin sirketlerle anlasmalar yapi-
lir. Konya, uluslararasi seyahat fuarlarinda ve is toplantilarinda tanitilir. Ankara, Istanbul, Antalya
gibi sehirlerdeki konferanslara ve etkinliklere katilan is profesyonellerini hedefleyen, Konya’yr ek
bir destinasyon olarak tanitan kampanyalar dizenlenir.

7.Surddrdlebilirlik saglanir: Cevre dostu konaklama, tur ve ulasim secenekleri tesvik edi-
lir. Leisure turistleri yerel zanaatkérlar, pazarlar ve isletmelerle iliski kurmaya yonlendirilir.

8.Modelin etkileri izlenir ve olculur: Hizmetleri iyilestirmek icin bleisure turistlerinin yo-
rumlari toplanir. Uzun sureli konaklamalar, tekrar ziyaretleri ve yerel isletme katilimi gibi olcutler
temel performans gostergeleri olmasi icin takip edilir.

9.Surekli iyilestirme ‘igin geri bildirimler alinir: Turistlerden ve yerel paydaslardan du-
zenli olarak geri bildirim toplanir, karsilasilan zorluklari asmak ve bleisure turizmin etkinligini ar-
tirmak icin turizm modeli glincellenir.

3.3. Alisilmadik Destinasyonlara Seyahat Modeli

Alisilmadik destinasyonlara seyahat modeli, Konya'nin gizli veya daha az bilinen degerlerini sergi-
leyerek turizm pazarinda 6ne ¢ikmasi icin dnemli bir firsat sunmaktadir. Konya diinya genelinde,
Mevlana Mizesi ve Catalhoyik gibi degerleriyle Ginll olsa da bu model kapsaminda turistleri Sille
koyu, Savatra antik kenti, Obruk hani, Tuz Golu, Aksehir, Beysehir, Eregli, Taskent, Hadim ve diger
yerlerini kesfetmeye tesvik etmelidir. Konya, bu gizli cazibe merkezlerini 6ne ¢ikararak, alisiimisin
disinda deneyimler arayan maceraperest turistleri cekebilir. Bu model ile yerel topluluklar destek-
lenmekte, turizm ekonomisi buytmektedir. Artan turist sayisi il geneline daha homojen bir sekilde
dagilarak gelir dagilimi adaletini ve strdurilebilirligi desteklemektedir. Bu modelin benimsenme-
si, Konya’'nin turizm kimligine farkli bir yiiz eklemesine, 6zglinlik ve kesif arayan yeni nesil turist-
lere hitap etmesine olanak tanimaktadir. Konya’da basarili bir alisiimadik destinasyonlara seyahat
modeli uygulamak icin yapilmasi gerekenler asagida verilmistir.
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1.Alisilmadik destinasyonlar belirlenirve 6n plana ¢ikarilir: Konya’nin daha az bilinen turis-
tik degerlerine veya farkli deneyimler sunan bolgelerine odaklanilir ve bunlar 6n plana gikarilir.

2.Benzersiz deneyimler gelistirilir: Turistleri alisiimadik destinasyona ¢ekebilecek kil-
turel calismalar, doga temelli aktiviteler, tarih turlan ve gastronomi cekicilikleri gibi deneyimler
gelistirilir.

3Yerel paydaslarla is birligi kurulur: Bu tir destinasyonlarda yerel paydaslar ile kurulan
ortakliklar hem zorunlu hem de etkinligi yiksek olmaktadir. Yerel halk, isletmeler ve yetkililerle is
birligi kurulur.

4.Surdurdlebilir uygulamalar gerceklestirilir: Model cevresel, kilttrel ve ekonomik sur-
durilebilirlige odaklanir. Cevre dostu ulasim, atik yonetimi, kilttrel duyarlilik, yerel halka saygi ve
ekonomik faydalar modelin strdurdlebilirligini destekleyen dinamiklerdir.

5.Kisisellestirilmis programlar gelistirilir: Farkli turist profilleri icin 6zel tur segenekle-
ri sunulur. Dogaseverler icin Tuz Goli’'nde kus gozlemciligi, Taskent Kanyonu’nda yuriyUs, tarih
meraklilarticin Kilistra antik kenti ziyareti, macera arayanlar icin Hadim Kanyonu’nda off-road ve
Beysehir Goli'nde kano gezileri, farkli yemekler arayanlaricin yerel halkin tercih ettigi restoranlari
kapsayan bir tur dizenlenerek programlar gelistirilir.

6.Modelin pazarlamasi ve tanitimi yapilir: Sosyal medyada alisilmadik destinasyonlari
gorsel olarak cekici iceriklerle vurgulayan dijital kampanyalar yapilir. Alisiimisin disinda seyahat-
lere odaklanan seyahat bloggerlari, influencerlari ve vlioggerlari ile is birligi yapilir. Yerel halk, gizli
kalmis deger ve benzersiz deneyim hikayelerinin anlatildigi icerikler paylasilir. Turizm web sitele-
rinde Konya’nin sira disi destinasyonlari yer alir.

7 Turistlere destek saglanir: Tabela ve haritalar ile az bilinen destinasyonlar icin net yol
tarifleri saglanir. Ozgln bir deneyim sunmak icin yerel halk turizm konusunda egitilir. Alisilmadik
destinasyonlarin icinde veya yakininda olan hostellerin, ev pansiyonlarin veya butik otellerin tani-
timlari yapilir.

8.Modelin etkileri izlenir ve degerlendirilir: Strekli iyilestirmeyi saglamak ve strdurdlebilir-
likicin modelin basarisi degerlendirilir. Ziyaretgilerden ve paydaslardan geri bildirimler alinir, cev-
resel, kiltirel ve ekonomik etkiler 6l¢ilir, performans ve turist tercihlerine gére model degistirilir.
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3.4. Saglikli Yasam ve Ruh Sagligi inzivasi Modeli

Dinya genelinde saglikliyasam ve ruh sagligina verilen nemin artmasi, saglikli yasam ve ruh sag-
ligina yonelik inziva seyahatlerinin artmasina da neden olmustur. Bu gelismeler destinasyonlara
turizmi butincil saglik yaklasimiyla uyumlu hale getirme firsati sunmustur. Konya, saglikli yasam
ve ruh sagligl inzivasi seyahatleri ile kendisini genclesme ve butlinsel saglik icin bir destinasyon
olarak konumlandirma sansi elde etmistir. Bilimsel calismalar, inzivalarin stresi azaltma, farkin-
dalig artirma ve genel sagligi iyilestirme Uzerindeki olumlu etkilerini belirtmektedir. Konya’nin
genelindeki bircok sakin ortam, Mevlana’'nin ogretileriyle olan koklu baglantisi ile birlestiginde,
saglikliyasam ve ruh sagligi inzivalarr igin ideal bir ortam olusmaktadir. Konya, bu turizm modelini
uygulayarak zihinsel, fiziksel ve duygusal yenilenme arayisindaki turistleri kendine cekebilir. Bu
uygulama yalnizca mevcut saglik konularini ele almakla kalmayip ayni zamanda kiresel saglikli
yasam turizm trendleri dogrultusunda ekonomik blytmeyi ve toplumsal katilimi da tesvik ede-
cektir. Konya'yi saglikli yasam ve ruh sagligi inzivalari icin bir destinasyon haline getirmek adina
yapilandirilmis ve kapsamli bir yaklasim sarttir. Konya’da basarili bir saglikli yasam ve ruh saglig
inzivasi modeli uygulamak icin yapilmasi gerekenler asagida verilmistir:

1.Baslica kaynaklar belirlenir: Mevlana ve Sufi-geleneklerinin mirasi, farkindalik, mane-
viyat ve i¢ huzura odaklanan inzivalar igin 6nemli bir kaynak saglar. Beysehir Golu, Derebucak
Camlik magaralari, Yaka Manastir, Gurleyen Kanyon, Kocakoru Ormani tabiat parki rahatlamaya
ve yenilenmeye elverisli sakin ortamlar sunar. Yoresel el sanatlari ve mutfagi inziva deneyimini
zenginlestirir.

2.Inziva temalari tanimlanir: Farkindalik, meditasyon, doga terapisi, eko-yoga, beslen-
me, zindelik ve butlinsel sagliga odaklanan programlar, el sanatlar atolyeleri ve geleneksel mizik
gibi etkinlikleriiceren temalar olusturulur.

3Yerel uzmanlarla is birligi yapilir: Sertifikali ruh sagligi uzmanlari, yoga, meditasyon
egitmenleri, terapistler ve saglik koglari ile calisilir. Saglikli beslenme odakli geleneksel Konya
mutfagini sunacak ustalar veya diyetisyenler ile is birlikleri yapilir. Cesitli el sanati ustalar ve mu-
zisyenler istihdam edilir.

4 Altyapi gelistirilir: Inziva katilimcilarinin konforlu ve cevre dostu tesislere erisimi sag-

lanir. Konaklama icin butik oteller, ekolojik pansiyonlar veya yenilenmis tarihi binalar, saglikli ya-
sam merkezleri icin yoga, meditasyon ve fitness seanslarina uygun donanimli alanlar tercih edilir.
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5.0zel programlar hazirlanir: Farkli hedef kitlelere hitap etmek igin inziva paketleri olus-
turulur. Stres giderici, manevi sifa, fitness, detoks ve doga baglantili inzivalar ile her turiste yonelik
icerik olusturulur.

6.Surdurulebilir uygulamalar olusturulur: inziva modelinin cevre dostu ve strdurilebilir
turizm ilkeleriyle uyumlu olmasi saglanir. Etkinlikler ve faaliyetler sirasinda atiklar en aza indirilir,
yoresel olarak Uretilen gida ve malzemeler kullanilir, geleneksel uygulamalarla Konya’nin mirasi-
na saygl gosterilir ve korunur.

7.Inzivalarin pazarlanmasi ve tanimi yapilir: Hedef odakli pazarlama stratejileriyle Kon-
ya bir saglikli yasam destinasyonu olarak tanitilir. Sosyal medya, wellness bloglari ve seyahat web
sitelerinden yararlanilir. inzivalar tanitmak icin saglikli yasam ve seyahat influencer’lari ile ortak-
liklar kurulur. Saglikli yasam turizmi konusunda uzmanlasmis yerel seyahat acenteleri veya ulus-
lararasi tur operatorleriile calisilir. SEO optimizasyonu ile “Saglikli Yasam ve Ruh Sagligi inzivalar”
gibi anahtar kelimeler icin inzivalarin cevrimici olarak Ust siralardaki sonuclarda listelenebilir ol-
masl saglanir.

8.Genis kapsamli yardim sunulur: lyi organize edilmis destek ve yardim hizmetleri ile
turist deneyimi gelistirilir. Konya’daki havaalani, otogar veya tren istasyonu gibi yerlerden servis
imkani saglanir. Saglikli yasam koclari veya terapistlerle bire bir danismanlik hizmeti sunulur.
Turistlere saglikli yasam rehberleri, yerel haritalar ve 6zellestirilmis programlar saglanir.

9.Basari olcutleri olusturulur: Turist beklentilerini karsilamak ve surdurtlebilirligi sag-
lamak icin model dizenli olarak degerlendirilir ve iyilestirilir. Her inzivadan sonra katiimcilarin
geri bildirimleri toplanir. Ekonomik, kiltirel ve cevresel etkiler degerlendirilir. Ortaya cikan saglikli
yasam trendlerine ve geri bildirimlere gére programlar uyarlanir.

10.Bir takip sistemi olusturulur: Bir saglikli yasam toplulugu olusturarak uzun vadeli kati-
limi saglayacak bir ag olusturulur. Katilimcilar icin sanal ya da ylz ylze takip programlari sunulur.
Inzivaya katilanlarin iletisimde kalmasi icin cevrimici gruplar veya forumlar olusturulur. Tekrar zi-
yaret eden katilimcilar igin ve yillik Gyelikler icin avantajlar saglanir.

3.5. Yavas Seyahat Uygulama Modeli

Yavas seyahat, hizli tempolu yasamlarin stresine ve kitle turizminin yizeyselligine karsl koymak

isteyen turistlerce tercih edilmektedir. Yavas seyahat huzur, kilturel zenginlik, strdurlebilirlik ve
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erisilebilirlik kavramlari Gzerine kurulu olan bir turizm trendidir. Bu temel kavramlar gbz 6niine
alindiginda Konya’nin dogal bir yavas seyahat destinasyonu oldugu gortilmektedir. Manevi ve kil-
turel miras degerleri ile taninan Konya, huzurlu sehir yasami, modern belediyecilik anlayisi ve il
ici veya disi etkin ulasim imkanlarr ile yavas seyahat turist profili icin uygun bir destinasyon olma
ozelligindedir. Yavas seyahat turistlerinin, Konya yerel halkiyla iletisim kurmasl, geleneklerine uy-
masi ve yerel ekonomiye katkida bulunmasi, gercek bir bag ve karsilikli anlayis icerisinde strdu-
rilebilir bir turizm modeli doguracaktir. Bu modelin basarisi ayni zamanda yerel halkin turizme
adapte olmasi konusunda da olumlu etkiler olusturacaktir. Konya’nin merkez ilceleri olan Selguk-
lu, Meram ve Karatay’in yani sira Aksehir, Beysehir ve Eregli ilceleri de yavas seyahat uygulamala-
riicin uygun ozelliklere sahiptir. Konya’'da bir yavas seyahat modeli kurmak, kilturel etkilesimi,
surdurdlebilirligi ve yerel toplumla anlamli bir iliskiyi on plana ¢ikaran bir deneyim olusturmayi
icermektedir. Konya'da yavas seyahat modeli uygulamak icin yapilmasi gerekenler asagida veril-
mistir. Bu adimlari uygulayarak, turistleri Konya’nin kilttrel zenginligini, dogal guzelligini dene-
yimlemeye yonlendirirken, strddrdlebilir turizmi destekleyen ve yerel toplumu giiglendiren bir
yavas seyahat modeli olusturulabilir.

1.Hedefler tanimlanir: Yavas seyahatin temel felsefesine uygun bir sekilde strdurilebi-
lirlik, yerel kultlr ve seyahat deneyimlerinde nicelikten cok niteligi tesvik edilir. Otantik, kiltrel,
tarihi ve dogal deneyimlerle ilgilenen turistlerin pazarlari belirlenir.

2.0zglin degerler tanitilir; Konya’nin kilttrel miras degerleri, dogal glizellikleri, tarihi de-
gerleri ve yerel mutfagi gibi 6zglin degerlerinin tanitimi yapilir.

3.Surddrdlebilir turizm deneyimleri gelistirilir: Sehrin turistik yerlerinin bisiklet ve yu-
rayUs turlarr ile gezilmesi saglanir. Butik oteller veya yerel halkin islettigi pansiyonlar desteklenir.
Yoresel el sanatlari, mizik veya cesitli konulara yonelik kurslar ve atdlye calismalari organize edilir.
Yerel halk ile turistlerin etkilesimini arttiracak etkinlikler dizenlenir.

4 Yerel paydaslarla ortakliklar kurulur: Destek ve izinler icin belediyeler, valilik ve STK’lar
ile is birlikleri yapilir. Etkinligin yoresel degerlerle uyumlu olmasini saglamak igin yerel kanaat 6n-
derlerine danisilir. Yerel ekonomiyi gelistirmek igin yerli isletmeler, Uretici pazarlari ve kooperatif-
lerle ortaklik kurulur.

5.Surdurdlebilirlik saglanir: Yavas seyahat faaliyetlerinin her asamasinda mimkiin oldu-
gunca gevre dostu uygulamalar tercih edilir. Turistlere yerel geleneklere saygi gostermeleri, kultu-

rel mirasi koruma ve cevreye olan etkilerini en aza indirme konularinda bilgilendirmeler yapilir.
43



6.Esnek gezi programlari tasarlanir: Sufi mizik konserleri, Mevlana Mizesi’ne rehberli
turlar, Selcuklu donemine ait simge yapilara ve antik kentlere ziyaretler gibi kilttrel kesif gezileri,
Meram baglarinda veya Beysehir Golu Milli parkinda yirtyds gibi doga kesif gezileri, Kadinlar Pa-
zar1, Bedesten veya Arasta carsisi gibi yerel pazarlar ile yoresel restoranlara ziyaret iceren gastro-
nomi gezileri dizenlenir.

7.Konya'da yavas seyahat tanitilir: Konya’nin turistik cekiciliklerini paylasmak icin sosyal
medyadan, seyahat bloglarindan ve web sitelerinden faydalanilir. Dinya capindaki gezginlerin
ilgisini cekmek icin videolar, bloglar ve sanal turlar gibi ilgi cekici icerikler gelistirilir.

8.SUrekli destek ve egitim saglanir: Turistlere benzersiz deneyimler sunabilmek icin reh-
berler, esnaf, ev sahipleri ve zanaatkarlar egitilir. Turistlerin Konya'da kendi baslarina dolasmalari-
na yardimci olmak icin mobil uygulama, basili rehber veya harita gibi kaynaklar sunulur.

9.Faaliyetler kontrol edilir ve uyarlanir: Modeli iyilestirmek icin turistlerden yorumlar ve
bilgiler iceren geri bildirimler toplanir. Modelin sagladigl ekonomik faydalar, toplum katilimi ve
cevresel etki olculerek genel bir etki degerlendirmesi yapilir.

3.6. Z Kusagi Seyahat Trendlerine Uyum Modeli

Z kusagi sirdurulebilir, otantik ve kisisellestirilmis turizm deneyimleri tercihleriyle turizm sekto-
rinln dinamik kesimini olusturmaktadir. Z kusag tUyeleri kiltirel derinlik, benzersiz anlatilar ve
anlamli etkilesim firsatlari sunan destinasyonlar aktif olarak aramakta ve yolculuklarini genellikle
sosyal medya platformlari araciligiyla gercek zamanli olarak paylasmaktadir. Onlarin degerlerini
benimseyen ve bu grupla baglanti kurmak icin teknolojiden yararlanan destinasyonlarin ve islet-
melerin turizm sektoriinde basarili olmasi muhtemeldir. Konya'da Z kusagi seyahat trendlerine
yonelik talebi karsilayacak modelin uygulanabilmesi icin izlenmesi gereken adimlar asagida ve-
rilmistir.

1.Teknoloji ve dijital entegrasyondan yararlanilir: Sanal turlar, artirilmis gerceklik deneyim-
lerive Z kusagininilgi alanlarina gore uyarlanmis ayrintili gizergahlar iceren interaktif mobil uygu-
lamalar gelistirilir. Instagram, TikTok ve YouTube gibi platformlarda Konya’nin turistik degerlerini
tanitan ilgi cekiciicerikler olusturulur. Konaklama, ulasim ve etkinlikler icin kapsamli paketler su-
nan kullanici dostu cevrimici platformlarla rezervasyon siireci tamamlanir.
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2.0zglin ve etkileyici deneyimler tanitilir: Mevlana’nin 6gretilerine, meditasyona ve
farkindaliga odaklanan interaktif atolye calismalari ve inzivalar diizenlenir. Ebru sanati, ¢comlek
yapimi veya yoresel mizik seanslari gibi yerel kiltlre katilma firsatlar sunan etkinlikler sunulur.
Daglarda yuruyus, kesif, hedefe ulagma gibi doga temelli etkinlikler yapilir.

3.Surdurdlebilirlik benimsenir: Turizm isletmelerinde sifir atik yaklasimi ve yenilenebilir
enerji kullanimi gibi uygulamalar ile yesil turizm desteklenir. Toplum temelli turizm kapsaminda
ekonomik kazanimlarin bolgede kalmasi gtivence altina alinirken, 6zgtin deneyimler olusturmak
icin yerel topluluklarla is birligi yapilir. Konya’nin dogal ve kiltirel mirasini koruma ¢abalari vur-
gulanarak Z kusaginin etik ve sorumlu turizm tercihlerine uyum saglanir.

4 Uygun fiyatli ve esnek secenekler sunulur: Z kusaginin bitce bilincine sahip dogasina
hitap etmek icin hosteller, pansiyonlar, yerel restoranlar ve toplu tasima segenekleri de dahil ol-
mak Uzere uygun maliyetli seyahat paketleri olusturulur. Seyahat programlarinin 6zellestirilmesi-
ne izin vererek turistlerin bireysel tercihlerine uygun etkinlikleri ve deneyimleri secmeleri saglanir.

5.Fotograf ve video cekmeye deger yerler olusturulur: Fotograf ve video dostu mekanla-
rin cekiciligini sosyal medya icerigi Uretmeyitesvik eden tasarim unsurlariyla arttirir. Gorsel cekici-
lik arayan turistleri cekmek icin kentsel alanlara modern sanat yerlestirmeleri veya duvar resimleri
eklenir.

6.Macera ve kesif tesvik edilir: Macera turizmi faaliyetlerinden Konya sartlarina uygun
olanlar hayata gecirilir. Az bilinen antik kentler, kervansaraylar, tarihi binalar ve yerler gibi degerle-
ri tanitarak alisiimadik deneyimler sunulur.

7Yemek ve mutfak deneyimlerini 6ne c¢ikarilir: Konya’nin imza yemekleri icin uygula-
mali yemek pisirme dersleri verilir. Yemeklerin icerigi, sunumu ve sunuldugu yer gibi benzersiz
ozelliklere sahip gastronomi degerleri olusturulur.

8.GUclu bir hikaye gelistirilir: Konya’nin zengin mirasini kullanarak tarihi, maneviyati ve
gelenekleri hakkinda ilgi cekici hikayeler olusturulur ve Z kusaginin anlamli seyahat arzusu hare-
kete gecirilir. Konya'daki deneyimlerini kiiresel bir kitleyle 6zglin bir sekilde paylasabilecek influ-
encer ve blog yazarlarinin yer aldigi projeler baslatilir.
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9.Ulasilabilirlik saglanir: Uygun fiyatli ucguslar, yiksek hizli tren baglantilari ve sorunsuz
yerel ulasim altyapisi ile Konya'ya ulasim iyilestirilir. Uluslararasi ziyaretcilerin seyahatlerini kolay-
lastirmak icin cok dilli rehberler ve materyaller saglanir.

10.Toplumsal ve sosyal etki desteklenir: Z Kusagl gezginlerinin egitim, cevre veya kiltu-
rel girisimler yoluyla yerel halka katkida bulunabilecekleri programlar sunulur.

3.7. Yalniz Seyahat ile Kadinlarin Guiglendirilmesi Modeli

Yalniz seyahat, 6zgiven saglayan, bagimsizlig tesvik eden ve omur boyu strecek anilar olusturan
dondstiricl bir deneyimdir. Kendini kesfetme, kisisel gelisim ve anlamli baglantilar sunarak, uy-
gun planlama ve acik bir zihniyete sahip modern turistler son yillarda oldukga populer bir se¢im
haline gelmistir. Kiltirel mirasi, manevi degeri ve dogal giizellikleriyle zengin bir dokuya sahip
olan Konya, yalniz seyahat edenler icin benzersiz ve gelisim saglayan yolculuklar sunan bir desti-
nasyondur. Konya'da yalniz seyahat trendine yonelik talebi karsilayacak modelin uygulanabilme-
siicin izlenmesi gereken adimlar asagida verilmistir.

1.0nemli turistik degerler belirlenir:- Kendini kesfetme, yerel kiltire dahil olma ve ra-
hatlama temalariyla orttisen yerler ve deneyimler belirlenir. Kultlrel ve manevi mekanlar, dogal
glzellikler, sakli degerler ve ilgi cekici aktiviteler listelenir.

2.Ulasilabilirlik ve glvenlik artinlir: Toplu ulasim, arag kiralama secenekleri, ylrlyus ve
bisiklet rotalari hakkinda anlasilabilir bilgiler saglanir. Navigasyon ve gezi planlamasi uygulama-
lari desteklenir. Yalniz seyahat edenler icin butik oteller, hosteller ve ev pansiyonlar desteklenir.
Gelismis ve sayisi arttirilmis sokak aydinlatmalari ve giivenlik kameralari, farkli dillerde tabelalar
ve acil servise erisim, kolluk kuvvetlerinin ve 6zel glvenlik elemanlarinin turizm boélgelerindeki
varligrile yalniz seyahat edenlerin kendilerini glivende hissetmeleri saglanir.

3.Kisiye 6zel deneyimler olusturulur: Degisken glzergahlara yonelik yarim ginlik yi-
ruyUs turlari veya dogal manzaralari kesfetmek icin bisiklet kiralama gibi yalniz gezginlerin kendi
tempolarinda kesfetmelerine olanak taniyan 6zellestirilebilir turlar sunulur. Turistlerin ilgi alanla-
rina gore yemek yapma kurslari, sanat atolyeleri veya felsefe oturumlar gibi secenekler sunulur.
Onemli turistik yerler icin self rehberli sesli turlar ve artinlmis gerceklik ozellikleri iceren mobil
uygulamalar desteklenir.
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4.Sosyallesme imkani saglanir: Rehberli yirlyusler, kilturel atolyeler veya aksam ye-
mekleri gibi kucuk grup etkinlikleri diizenleyerek yalniz gezginlerin benzer dislnen bireylerle
baglanti kurmasi saglanir. Yerel halka etkilesim, gondllilik esasli programlar, zanaat atolyeleri
veya geleneksel evlerde yemek deneyimleri gibi etkinlikler araciligiyla yapilir. Tanisma etkinlikleri
veya seyahat agi olusturmaya yonelik uygulamalar araciliiyla ise yalniz gezginler arasinda iliski
kurulur.

5.Zindelik ve rahatlamaya odaklanilir: Meditasyon ve inzivalar gibi kisa sureli farkindalik
programlari olusturulur. Dogada yapilan etkinlikler ile terapiler, sessiz ve sakin bolgelerde huzurlu
zaman gegirme gibi uygulamalar desteklenir.

6.Teknoloji ile buttnlesilir: Bireysel tercihlere gore etkinlikler oneren yapay zeka destek-
li seyahat asistanlari desteklenir. Yalniz turistler icin ¢evrimici ve cevrimdisi calisabilen haritalar,
e-rehberler ve dil yardim araglar saglanir.

7.Konya vyalniz seyahat destinasyonu olarak pazarlanir: Turizm kampanyalarinda “Kon-
ya'da Kendini Kesfet” veya “Maneviyata/Kendine Yalniz Yolculuklar” gibi sloganlarla Konya’'nin yal-
niz seyahat edenlere hitap ettigi vurgulanir. Konya'ya yalniz seyahat edenlerin hikayelerini sergi-
lemek icin Instagram gibi platformlar kullanilir. Konya’nin sundugu olanaklari tanitmak icin yalniz
seyahatlere odaklanan seyahat influencerlarive bloggerlari ile is birligi yapilir. Yalniz turistler igin
konaklama indirimleri, rehberli turlar ve yerel yemek deneyimleri iceren seyahat paketleri gelisti-
rilir.

8.Surdurdlebilirlik ve kilttrel duyarlilik saglanir: Yalniz seyahat edenler, yeniden kul-
lanilabilir siseler kullanmak ve dogal ortamlara saygl gostermek gibi strdirulebilir aliskanliklar
edinmeye tesvik edilir. Saygili ve samimi seyahat deneyimlerini tesvik etmek icin turistler yerel
gelenek ve gorenekler konusunda bilgilendirilir.

9.Geri bildirim toplanir ve iyilestirme yapilir: GUglu yonleri ve iyilestirmeye acik alanla-
r belirlemek icin yalniz seyahat edenlerden geri bildirimler alinir. Yalniz seyahat modelinin hem
yerel halka hem de turistlere fayda sagladigindan emin olmak icin yerel halk da bu modelin iyi-
lestirilmesine dahil edilir. Gelisen ve degisen yalniz seyahat trendlerine ve beklentilerine uyum
saglamak icin model dizenli olarak glincellenir.
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3.8. Muizik Turizmi Uygulama Modeli

Muzik turizmi, dlinyay! kesfetmek icin benzersiz bir yol sunan dinamik ve eglenceli bir seyahat
trendidir. MUzigin evrensel dili, seyahat deneyimlerini zenginlestirirken, destinasyon ve turist ara-
sindaki bagi derinlestirir. Konya’da muzik turizminin gelistirilebilmesi icin gerekli olan tim imkan-
lar mevcuttur. Uluslararasi Konya Mistik Mizik Festivali’nin saglamis oldugu tecriibe ile sehirde
belediye ve diger 6zel organizatorlerin yapmis oldugu konserler Konya’nin muzik turizmi konu-
sundaki yuksek potansiyelini olusturan en nemli unsurlardir.

Konya muzik turizmi kapsaminda dizenlenecek etkinliklerde, Selcuklu Kongre Merkezi, Mevlana
Kiltur Merkezi, Konya MEDAS Blyuksehir Belediye Stadyumu, Aksehir Kiltur Merkezi, Eregli Kultir
Merkezi ve zincir otellere ait salonlar gibi kalabalik kitlelere ev sahipligi yapacak tesislere sahiptir.
Acik alan etkinlikleri icin ise Sille, Kilistra, Meram Kent Ormant, Kiltur Park, Selcuk Universitesi 15
Temmuz Stadyumu, Ivriz, Beysehir Goli ve Milli Parki, Aksehir Acik Hava Tiyatrosu, mevcut halleri
ile yeterli alt yapi ve uygun sartlara sahiptir. Kapali alan tesislerde donemin popller olan sanat-
cilarina yonelik glinlik konserler formatinda organizasyonlar yapilabilir. Acik havadaki alanlarda
ise daha uzun sureli festivaller dizenlenmesi mimkindir. Sille/Kilistra/Konya Mizik Festivali/
Konseri adi altinda bir organizasyon asagidaki uygulama adimlari izlenerek hayata gecirilebilir.

1.Festival / Konser tirl belirlenir: Mizik tirl ve hedef kitle belirlenir. izleyici talebine
bagli olarak organizasyon slresine karar verilir.

2.Uygun yer belirlenir: Oncelikle acik alan veya kapali alan organizasyonu olmasi karari
alinir. Belirlenen tercihe gore ilgili secenekler arasindan sartlara (mevsim, stre, hedef kitle, mali-
yet vb.) gbre en uygun olan segilir.

3.Gerekli izinler saglanir: Belediye ve valilik izinleri alinir. Kolluk kuvveti destegi ve izinleri
icin islemler tamamlanir. Organizasyon temasinin uygun olmasi halinde Il Kultir ve Turizm M-
durligu gibi olan kamu paydaslari veya ilgili sivil toplum kuruluslarrile is birligi kurulur.

4Is birlikleri kurulur: Sponsorluk anlasmalari ile finansman saglamak icin yerel, ulusal
veya uluslararasi isletmelere, STK’lara ve kultlrel kuruluslarla goriismeler saglanir. Yerel muzis-
yenler, yemek saticilari ve zanaatkarlarla is birligi yaparak toplum merkezli bir etkinlik dizayn edi-
lir. Festivali veya konseri tanitmak icin medya kuruluslariyla ortakliklar kurulur.
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5Teknik ve lojistik planlama yapilir: Ses sistemleri, isiklandirma ve i¢/dis mekan kulla-
nimina uygun sahneler dizenlenir. Acik hava organizasyonu olmasi halinde tuvaletler, oturma
yerleri, gdlgelik alanlar ve alan sinirlarini belirleyen unsurlar saglanir. Yerel yemek saticilarinin yer-
lesim planlari hazirlanir. Park alanlari ve sehir disindan gelecekler icin servisler organize edilir.

6.Festival/Konser tanitimi yapilir: Hedef kitleye ulasmak icin sosyal medya platformlari,
radyo ve televizyon kanallari, web siteleri ve bilet uygulamalari kullanilir.

7Turizm entegrasyonu saglanir: Konya disindan katilimcilari cekmek icin oteller ve seya-
hat acenteleriile anlasmalar saglanir. Konya disindan gelenlerin etkinlik harici zamanlarini kaliteli
ve tatmin edici deneyimlere donUstlrecek faaliyetlere veya turistik Grtinlere yonlendirmeler yapi-
lir. Sufi muzigi veya halk gosterileri gibi yerel gelenekler organizasyona dahil edilir. Yerel saticilar
(yemek ve el sanatlari) organizasyonda yer alir.

8.Etkinlik glinU organize edilir: Yeterli sayida glivenlik ve saglik personelleri organizasyon-
da hazir bulundurulur. Gonullulerden olusan lojistige destek olma, kalabalig yonlendirme, bilet
kontroll gibi faaliyetler icin bir ekip olusturulur. Sanatcilar ve organizasyondaki diger etkinlikleri

iyi koordine eden bir plan hazirlanir.

9.0rganizasyon sonras! yapilacaklar: Organizasyon mekaninin temizligi ve bir hasar var-
sa tadilati yapilir. Katilimcilardan, organizasyon calisanlarindan ve yerel halktan geri bildirim al-
mak icin anket formlar uygulanir. Anketlerden elde edilen bilgiler tim organizasyon ortaklari ile

paylasilir.

3.9. E-Spor Turizm Modeli

E-spor turizmi, insanlarin bireysel veya takim olarak karsilikli rekabetlerine dayali bilgisayar oyun-
larrile iliskili etkinliklere katilimlarini ve destinasyonlara seyahatlerini iceren turizm endustrisinin
yeni ve 6zel bir turl olarak tanimlanabilir. Konya, kiresel turizm sektortintn hizla gelisen tirt
olan e-spor turizmine yapacag yatirimlar ile olusturacagi oyun ve dijital eglence merkezi kimligi
icin muazzam bir potansiyel sunmaktadir. Konya’nin Turkiye’deki merkezi konumu, teknoloji tre-
ticisi ve dostu olmasi, belediyelerinin genclere yonelik faaliyetlere verdigi destekler ve halihazirda
bir e-spor merkezine sahip olmasi ile bu turizm trendinden yararlanmak icin cok uygun sartlara

sahiptir. Konya, e-spor turnuvalarina ev sahipligi yaparak, 6zel oyun alanlari insa ederek ve diji-
tal inovasyonu tesvik ederek yalnizca yerli ve yabanci turistleri cekmekle kalmayip ayni zamanda
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modern ve canli bir sehir olarak imajini yeniden tanimlayabilir. Konya icin e-spor turizm modeli
gelistirmek, dinyanin dort bir yanindan gelecek olan oyunculary, izleyicileri ve e-spor meraklilari-
ni ceken kapsamli bir ekosistem olusturmayi gerektirmektedir. Bunun icin altyapi dizenlemeleri,
etkinlik planlamasi, toplum katilimi ve etkili pazarlamanin bir araya getirilmesi elzemdir. Konya'da
e-spor turizm trendine yonelik talebi karsilayacak modelin uygulanabilmesi igin izlenmesi gere-
ken adimlar asagida verilmistir.

1. Altyap! olusturulur ve gelistirilir. Mevcut mekanlar yiksek hizli internet, gelismis oyun
sistemleri ve seyirci alanlari ile donatilmis son teknoloji e-spor arenalarina donustirilir. Profes-
yonel ve amator oyuncular igin oyun kafeleri, ortak calisma alanlari ve egitim merkezleri kurulur.
E-spor turizmini tercih eden turistler icin uygun fiyatli konaklama ve ulasim secenekleri sunulur.

2.E-spor etkinliklerine ev sahipligi yapilir: League of Legends, Dota 2, Valorant veya
PUBG etkinlikleri gibiyiksek katilimli turnuvalara ve sampiyonalara ev sahipligi yapmak icin kiire-
sel e-spor organizasyonlariyla ortakliklar kurulur. Yerel halkin ilgisini ve istekli oyunculari cekmek
icin yerel ve bolgesel e-spor yarismalari dizenlenir.

3.Etkileyici deneyimler olusturulur: Turistlerin’ sanal gerceklik ve artirilmis gerceklik
oyunlarini deneyebilecekleri interaktif deneyimsel oyun alanlari gelistirilir. Turnuva hazirliklari, ta-
kim antrenman tesislerinin ve oyun stiidyolarinin perde arkasi turlari dizenlenir. Takim formalari,
koleksiyon Urlnleri ve 6zel oyun ekipmanlari da dahil olmak Uizere e-spor Urlinleri satan magaza-
lar kurulur.

4.Dijital teknolojiden faydalanilir: Etkinliklerin kiresel izleyicilere canli olarak yayinlanma-
si saglanarak Konya’'nin e-spor camiasindaki gortnurluglni ve bilinirligi artinilir. E-spor turistleri
icin etkinlik programlari, bilet rezervasyonu ve oyun merkezlerinin etkilesimli haritalarini iceren
sehre 0zgl bir uygulama gelistirilir. Oyun ile yerel kultlrl birlestirmek icin populer oyunlardan
esinlenen sehir kesif gérevleri veya turlari olusturulur.

5Yerel toplumun katilimi saglanir: Genglik programlar kapsaminda yetenekli yerel oyun-
culan yetistirmek icin egitim akademileri ve burslar olusturulur. Tematik oyun turnuvalari veya
gosterileri gibi e-spor etkinliklerine Konya tarihine ve kiltirtine ait unsurlar dahil edilir.

6.Sektor paydaslariile is birligi yapilir: Etkinliklere sponsor olmak ve en son teknolojiyi sag-

lamak icin oyun sirketleri, donanim dreticileri ve teknoloji devleri ile is birlikleri kurulur. E-sporla

ilgili kurslar ve arastirma programlari sunmak icin Universitelerle is birligi yapilir. Konya’da egitim
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tesisleri kurmak veya egitim kamplari dizenlemek igin profesyonel e-spor takimlariyla ortakliklar
kurulur.

7.Surdurdlebilirlik desteklenir: E-spor etkinliklerinde dijital biletler, yenilenebilir enerji kul-
lanimi ve atik geri donustimu gibi cevre dostu uygulamalar hayata gecirilir. Cevresel etkiyi en aza
indirmek i¢in hibrit turnuvalar diizenlenir.

8.Konya'e-spor destinasyonu olarak pazarlanir: Diinya ¢capinda oyunculari, influencerlari
ve oyun topluluklarini hedefleyen dijital pazarlama kampanyalari diizenlenir. Konya’nin e-spor
etkinliklerini ve tesislerini Twitch, YouTube ve Instagram gibi platformlarda tanitmak icin oyun
influencerlari ile is birlikleri kurulur. Konya’nin oyun turizmine olan destegini yansitan bir slogan
veya logo gibi 6zgun bir e-spor kimligi gelistirilir.

9.Ulasilabilirlik ve katiimcilik saglanir: Uluslararasi ziyaretciler igin farkli dillerde kaynaklar
ve destek hizmetleri saglanir. First-person shooterlardan strateji oyunlarina kadar gesitli tirler su-
narak farkli oyun tercihlerine hitap edilir. Cok yonli bir turizm teklifi sunabilmek icin kiltirel turlar
veya saglikli yasam deneyimleri gibi oyuncu olmayanlara yonelik faaliyetlere de yer verilir.

10.Performansi izlenir ve degerlendirilir: E-spor etkinlikleri sirasinda katilim, ekonomik
etki ve turist memnuniyeti veri toplanarak takip edilir. Oyunculardan ve izleyicilerden geri bildirim
toplamak icin cevrimici anketler ve sosyal medya etkilesimi kullanilir. Rekabetci kalabilmek icin
model trendlere, teknolojik gelismelere ve geri bildirimlere gore giincellenir.

3.10. Astro Turizm Modeli

Astro turizm, gokyuzl olaylarini izlemek amaciyla seyahat etme eylemidir. Konya sahip oldugu
genis acik arazileri, sakin kirsali ve gece vakti berrak gokyuzuyle, yildiz gozlemcileri ve astronomi
meraklilari icin ideal bir destinasyondur. Bolgenin essiz cografyasi, zengin kiltirel ve tarihi mira-
siyla birlestiginde, astro turizm deneyimi icin benzersiz bir ortam saglamaktadir. Konya, modern
gozlemevlerini, rehberli yildiz gdzlem turlarini ve gokylzu olaylarr hakkinda egitim programlarini
sehir degerlerine entegre ederek hem ulusal hem de uluslararasi turistlerin ilgisini ¢ekebilir. Bu
inovatif girisim sadece sehrin turizm Urln arzi portfoylinu genisletmekle kalmaz, ayni zamanda
surdurtlebilir turizm uygulamalarini da destekler. Konya’da astro turizm trendine yonelik talebi
karsilayacak modelin uygulanabilmesiicin izlenmesi gereken adimlar asagida verilmistir.
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1.Uygun konumlar belirlenir: Isik kirliliginin en az oldugu karanlik gokyuzi alanlari be-
lirlenir. Yildiz gbzlemine elverisli sakin bir ortam olustururken mevcut altyapiya yakin ulasilabilir
yerler secilir. Ozglin astro-turizm deneyimleri icin antik kentler, kervansaraylar veya kaleler gibi
kulturel veya tarihi dneme sahip yerler 6n plana ¢ikarilir.

2. Altyapi gelistirilir: Teleskoplar ve interaktif planetaryum sergileri ile donatilmis halka
aclk gozlemevleri kurulur. Rahat oturma yerleri, gortintr tabelalar ve teleskopik ekipmanlarla be-
lirlenmis yildiz izleme noktalari olusturulur. Gozlem alanlarinin yakininda park yeri, tuvalet, tcret-
siz kablosuz internet, sarj istasyonlari ve yemek hizmetleri gibi olanaklar saglanir.

3.Farkli deneyimler sunulur: Gok olaylarini anlatan rehberli turlar dizenlemek igin yerel
astronomlar ve uzmanlarla is birligi yapilir. Amator fotografcilarin gece gokytiziint yakalamalari
icin etkinlikler diizenlenir. Meteor yagmuru, ay ve giines tutulmalari gibi dnemli gokyzi olaylar
sirasinda gozlem veya atolye calismalari benzeri 6zel etkinliklere ev sahipligi yapilir.

4 Kilturel ve egitsel faaliyetler birlestirilir: Gokyluzi gézlemi deneyimlerini yerel efsane-
ler, tarihi seyrisefer yontemleri ve Islam kiltiriindeki gokbilimsel kaynaklar ile iliskilendirir. Ta-
kimyildizlar, gezegenler ve astrofizik hakkinda egitim programlari hazirlanir. Astronomi ve tarihin
essiz bir bilesimini sunarak gokytizt gozlemciligini antik alan gezileriyle birlestirir.

5.Paydaslarla is birligi yapilir: Turistlerin deneyimlerini zenginlestirmek igin ev pansiyon-
lari, yerel yemekler ve kulturel etkinlikler saglamak Uizere yakin koyler ile is birligi yapilir. Bilimsel
dogrulugu saglamak ve toplumsal farkindaligi artirmak icin Gniversiteler ve arastirma merkezleri
ile ortaklik kurulur. Astro-turizm paketleri olusturmak ve tanitmak icin yerel seyahat acenteleriyle
birlikte calisilir.

6.Surdurdlebilirlik desteklenir: Isik kirliligini engellemek icin astro-turizm bolgelerinde
aydinlatma yonetmeliklerini uygulamak icin yerel yonetimlerle birlikte calisilir. Altyapi igin strdu-
rilebilir ve cevre dostu malzemeler kullanilirken, turistler iz birakma ilkelerine uymaya tesvik edi-
lir. Ekonomik getirilerin astro-turizme dahil olan yerel halka adil bir sekilde dagitilmasi saglanir.

7Teknolojiden vyararlanilir: Uzay haritalari, gercek zamanli gokyuzi olaylari glincelleme-
leri ve self rehberli tur secenekleri gibi 6zelliklere sahip uygulamalar gelistirilir. Tanitim faaliyetleri
veya yerinde ziyaretci deneyimleri icin gece gokylzinln sanal gerceklik simulasyonlari olusturu-
lur.
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8.Pazarlama ve marka faaliyetleri yapilir: Konya Tirkiye'de ve diinyada dnde gelen bir
astro-turizm destinasyonu olarak tanitilir. Carpici gece gokyuzl gorsellerini ve turist deneyimlerini
sergilemek icin Instagram ve YouTube gibi sosyal medya platformlari kullanilir. Daha genis kitlele-
re ulasmak icin seyahat ve astronomi influencerlari ile ortakliklar kurulur. Astronomi meraklilari,
fotografcilar ve egitim kurumlari gibi nis kitlelere odaklanilir.

9.0zel paketler olusturulur: Aileler icin interaktif atélye calismalar ve erisimi kolay izle-
me noktalari iceren aile dostu paketler olusturulur. Ust gelir grubu kitleye, yildizlarin altinda glam-
ping veya Ozel gbzlemevi turlari gibi Ust dizey deneyim saglayan paketler sunulur. Konya’'nin farkli
yerlerindeki dogal glizellikler ile yildiz gozlemciligi ylrlyUs, bisiklet veya kultdr turlariyla birlestirir.

10.1zleme ve iyilestirme yapilir: Hizmetleri iyilestirmek igin turist geri bildirimleri diizenli
olarak toplanirve analiz edilir. Basariyi lcmek icin katilimi, ekonomik etkiyi ve cevresel stirdirile-
bilirligi takip eden performans ol¢ltleri belirlenir. Modeli yenilikgi ve glincel tutmak icin astro-tu-
rizme yonelik yeni teknolojiler ve trendler takip edilir.

3.2. Yerel Halkin Yeni Turizm Trendlerine Uyumunun Saglanmasi

Konya yerel halkinin basta yeni turizm trendleri olmak tzere genel anlamda turizm faaliyetlerine
karsi daha anlayisli, katiimcr ve destekleyici-olmasi icin yapilmasi gerekenler dokuz ana baslik
altinda verilmistir. Yerel halkin turizm faaliyetlerine yonelik olumlu tutumlari ile turizmin genel
basarisi arasinda dogru yonlu biriliski bulunmaktadir. Dokuz asamada yapilmasi gerekenler sun-
lardir (Russo & Richards, 2016; Kim vd., 2021; Guo, 2022; Nugroho & Numata, 2022; Weaver vd.,
2022; Gautam, 2023; Jiang vd., 2023; Schlesinger vd., 2024):

1Yerel halkin turizm planlamasina katilimi saglanir. Bu katilimin saglanabilmesi
icin yapilmasi gerekenler:

e Yerel halki karar alma sireclerine dahil edin: Yerel halkin turizm planlama kararlarina
dahil edildigi katilimci bir stireg olusturmak, kendilerini glicli hissetmelerine ve turizm planlama
kararlarina gore yatinm yapmalarina yardimci olur.

® Topluluk istisareleri ve calistaylar diizenleyin: Bu tir toplantilar, yeni turizm girisimleri
hakkinda geri bildirim almak icin kullanilabilir. Ayni zamanda yerel halkin turizmin nasil gelistigi
ve topluluklarini nasil etkiledigi konusunda s6z sahibi olmasini saglar.
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® Turizm komiteleri olusturun: Yerel turizm komitelerinin kurulmasi turizm yetkilileri, islet-
me sahipleri ve yerel halk arasinda strekli is birligine olanak saglar.

2. Yerel halka ekonomik faydalar saglanir. Bu faydalarin saglanabilmesi icin yapil-
masi gerekenler:

® Yerel istihdama oncelik verin: Turizmin, 6zellikle konaklama, ulasim ve satis hizmetleri
gibi alanlarda yerel halk icin is firsatlari olusturmasini saglayin.

e Verelisletmeleri destekleyin: Turistleri yerel restoran, magaza ve pazarlari ziyaret etmeye
tesvik edin. Yerel olarak uretilen el sanatlari, gida ve diger trlinlerin desteklenmesi, turizm geliri-
nin toplum geneline aktarilmasina yardimci olacaktir.

® Beceri/yetenek gelistirme programlar sunun: Yerel halkin turizm sektoriindeki istihdam
olanaklarini artirmak icin musteri hizmetleri, dil yeterliligi ve dijital pazarlama gibi turizmle ilgili
beceriler konusunda Ucretsiz egitimler verin.

3. Kiiltiirel gurur ve miras desteklenir. Bu desteklerin ve korumanin saglanabilmesi
icin yapilmasi gerekenler:

® Yerel kiltir ve gelenekleri ©n plana cikarin: Sufi gelenekleri ve tarihi yerler de dahil
olmak tzere Konya’'nin essiz mirasini sergileyen kiltir turizminin desteklenmesi ve bu degerlerin
yeni turizm tirlerine de entegre edilmesi anlamli turizm deneyimleri olustururken topluma gurur
verecektir.

® Yerel halki kiltlrel faaliyetlere dahil edin: Yerel halk, Konya’nin tarihini ve gelenekle-
rini iceren kiltdrel turlara, festivallere ve etkinliklere katilmaya veya bunlara liderlik etmeye davet

edilebilir.

® Yerel kimligi koruyun: Turizm faaliyetlerinin yerel adetlere, geleneklere ve dini degerle-
re saygl gostermesini ve bunlari korumasini saglayarak kilttrel siirtisme potansiyelini azaltin.

54



4. Siirdiiriilebilir turizm ve sorumlu turizm tesvik edilir. Siirdiiriilebilirlik ve sorum-
luluk kavramlarinin topluma turizm yoluyla benimsetilebilmesi icin yapilmasi gerekenler:

® Cevre dostu turizmi destekleyin: Konya’nin dogal giizellikleri etrafinda eko-turizmi tes-
vik etmek gibi cevresel etkiyi en aza indiren surdurtlebilir turizm uygulamalari, cevrelerini koru-
mak isteyen yerel halk arasinda kabul gorecektir.

® Asiri turizmi sinirlandirin ve ziyaretci akisini yonetin: Turizmin yerel altyapliyi, cevreyi
veya yerel halkin glinlik yasamini etkilememesini saglamak oldukea énemlidir. Strdirtlebilir zi-
yaretci yonetimi uygulamalari bu yondeki endiselerin hafifletilmesine yardimci olur.

e Surdurdlebilir uygulamalar konusunda egitimler verin: Yerel halki strdurilebilir tu-
rizmin uzun vadeli faydalari (ekonomik blyime ve kiltirel koruma) konusunda egitmek destek
olusturmaya yardimci olur.

5. Turizmin faydalarini yerel halkla paylasin. Bu faydalarin paylasilabilmesi icin ya-
pilmasi gerekenler:

® Gelir paylasimi girisimleri uygulayin: Turizmden elde edilen gelirin bir kismi, altyapi iyi-
lestirmeleri, egitim, saglik hizmetleri veya yerel halka fayda saglayan sosyal programlar seklinde
topluma aktarilir.

® Turizm etkisi farkindalik programlar dizenleyin: Turizmin istihdam olusturma, is fir-
satlari ve kulttrel koruma yoluyla yerel ekonomiyi nasil olumlu etkiledigini gdsteren kampanyalar
veya atolye calismalari gibi daha destekleyici tutumlar gelistirilir.

6. Yerel girisimcileri desteklemek icin programlar gelistirin. Bu desteklerin saglana-
bilmesi adina yapilmasi gerekenler:

® Klcuk isletmelerin kurulmasini destekleyin: Yerel halkin turistlere hitap eden konu-
kevleri, pansiyonlar, tur sirketleri veya esnaf diikkanlari gibi isletmeler kurmalariicin fon veya hibe
saglayarak yerel girisimcilik desteklenir.

® Mentorluk programlan yiritilir: Yerel halki deneyimli turizm profesyonelleri ile es-

lestirerek turizmle ilgili isletmeleri buyltmek icin beceri ve stratejiler gelistirmelerine yardimci

olunur.
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® Yerel Urunleri tanitin: Yerel olarak Uretilen Griinleri gelistirmek ve turistlere pazarlamak
icin yerel zanaatkarlar ve gida Ureticileriyle birlikte calisarak fazladan ekonomik kazang elde edil-
mesine destek olunur.

7. Kiltiirel etkilesim desteklenir. Bu desteklerin saglanabilmesi icin yapilmasi gere-
kenler:

e Saygill turist-yerel halk etkilesimlerini tesvik edin: Turistler ve yerel halk arasinda an-
lamliiliskileri tesvik eden programlarin gelistirilmesi, kultirel ucurumlarin kapatilmasina ve turiz-
me iliskin olumlu yargi ve dustincelerin olusturulmasina yardimci olur.

® Gonullu turizm programlar olusturun: Turistlerin egitim, ¢evre koruma veya kilturel
koruma gibi yerel toplum projelerine katkida bulundugu gonulli turizm girisimleri, turistler ve
yerel halk arasinda iyi niyet ve is birligini tesvik eder.

8. Turizmin faydalarini ve sagladigi avantajlari anlatin. Bu faydalarin anlatilabilmesi
icin yapilmasi gerekenler:

e Farkindalik kampanyalar diizenleyin: Turizm yetkilileri, turizmin ekonomik, sosyal ve
kulturel faydalarini yerel halka anlatmak icin kamuoyunu bilinclendirme kampanyalari diizenle-
yerek stipheleri veya endiseleri azaltir.

® Basarl hikayelerini 6n plana cikarin: Turizmden dogrudan veya dolayli yararlanan ye-
rel halkin yasadig|, sahit oldugu olumlu 6rnek olaylarin 6n plana ¢ikarilmasi, daha genis bir top-
lum destegi saglar.

9. Turizm kazanglarinin adil bir sekilde dagitilmasini saglayin. Bu dagitimin sagla-
nabilmesi icin yapilmasi gerekenler:

o Adil kalkinmayi saglayin: Is firsatlar veya altyapi iyilestirmeleri gibi turizmle ilgili fay-
dalarin, kirsal alanlar, marjinal gruplar ve kiiclk isletmeler de dahil olmak tzere toplumun farkli
kesimlerine esit bir sekilde dagitildigindan emin olun.

® Hassas gruplar koruyun: Turizmin yerel halki yerinden etmediginden veya dezavan-
tajli duruma dusturmediginden ve kalkinma projelerinin turistlerin yani sira bolge sakinlerinin ihti-

yaclarini da dikkate aldigindan emin olun.
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SONUC

Diinya degistikce yeni turizm trendlerinin ortaya ¢ikmasi, turizm sektorl icin blylk 6nem tasi-
maktadir. Bu durum her destinasyon ve turizm profesyoneli icin hem zorluklar hem de firsatlar
sunmaktadir. Gintmduzde turistler, tercihlerinde 6zglin ve kisisellestirilmis deneyimlere, stirdi-
rulebilirlige, kapsayiciliga, ruh ve beden sagligina yonelik hizmetlere, teknolojiyle entegre ¢6ztim-
lere odaklanmaktadir. Turizm trendleri gelismeye devam ettikge, strdirdlebilirligi, kapsayicilig,
6zglinllgu, esenligi ve is birligini kendisine sifat edinebilen destinasyonlar, modern turistlerin
farkli ihtiyaclarini karsilamak agisindan avantajli bir konuma sahip olacaktir. Bu trendler yalnizca
glnceli yakalamakla sinirli degildir; ayni zamanda turizmi daha iyi baglantilara ve daha kapsayici
bir gelecege dogru sekillendirmeyi amaclamaktadir.

Konya, uzun yillardir kiltir ve inang turizmi kapsaminda énemli bir cazibe merkezi olmustur.
Degisen turist trendleri, Konya'nin turizm Urtnlerini ¢esitlendirmesi ve daha genis kitlelere hi-
tap etmesi icin bir firsat sunmaktadir. Rejeneratif turizm gibi trendler, Konya’nin kilttrel ve do-
gal varliklarini koruma cabalari ile sorunsuz bir sekilde uyum saglayarak turizm gelisiminin hem
cevreye hem de yerel halka faydalar sunmasini saglamaktadir. Cevre dostu tur paketleri, kiltirel
atolye calismalari ve toplum odakli turizm gibi uygulamalar, turistlere keyifli deneyimler sunarken
surdurilebilirligi de desteklemektedir. Konya’nin genis cografyasindaki farkli yerylzi sekilleri ve
olusumlar, saglikli yasam ve ruh sagligi inzivalarinin yani sira yavas seyahat deneyimlerine de uy-
gundur. Konya, bu sakin, kapsayici imkanlari tanitarak rahatlamak ve dogayla daha derin baglar
kurmak isteyen ziyaretcileri cekebilir.

Benzer sekilde, astro-turizm, e-spor turizmi ve muzik turizmi gibi nis alanlara yonelmek, Konya'y
kresel turizm pazarinda farklilastirarak daha cesitli turist gruplarina hitap etmesini saglayabilir.
Konya, turizm deneyimlerini gelistirmek amaciyla teknolojiyi entegre ederek giivenligi ve ulasila-
bilirligi artirabilir; genc, bagimsiz turistlere yonelik ilgi cekici etkinlikler dizenleyerek misafirperver
ve kapsayici bir destinasyon olarak konumlanabilir. Ayrica, sosyal medya araciligiyla alisilmadik
destinasyonlari one ¢ikarmak ve self rehberli turlar icin dijital araclar sunmak, modern gezginler
icin cazip bir cekicilik olusturacaktir.

Konya’'nin bu trendlere uyum saglayabilmesi icin turizm altyapisi ve operasyonlarindaki yenilikler

de blyuk 6nem tasimaktadir. Yapay zeka destekli kisisellestirme, sifir temasli seyahat teknolojileri

ve dijital gocebe dostu mekanlarin olusturulmasi gibi gelismelerin uygulanmasi, sehrin ilerici ve
turist dostu bir destinasyon olarak itibarini ylkseltecektir. Ayrica, bleisure seyahatin poptlerles-
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mesi, Konya'nin konferanslar, kurumsalinzivalar ve uzun stireliis-eglence konaklamalarricin ideal
bir destinasyon olarak pazarlanmasini saglayabilir.

Sonug olarak, Konya’'nin yeni turizm trendlerine uyum saglamasi, tim yerel paydaslari, isletmeleri
ve devlet kurumlarini iceren is birlikci bir yaklasim gerektirmektedir. Sehir, strdurilebilir kalkin-
maya yatirnm yaparak ve is birliklerini gliclendirerek turizmdeki biytimenin hem yerel halka hem
de turistlere fayda saglamasini mimkin kilabilir. Sunulan imkanlari cesitlendirme, altyapiyi ge-
listirme ve yenilik¢i uygulamalari entegre etme cabalari yalnizca turist sayisini artirmakla kalma-
yacak, ayni zamanda ekonomik saglamliga, kiltirel korumaya ve uzun vadeli strdirtlebilirlige de
katkida bulunacaktir.

Konya, gelisen turizm sektorinde basarili olmak icin zengin bir tarih, essiz dogal glizellikler, ya-
sayan kulturel gelenekler ve yenilige acik olma gibi gereken tiim bilesenlere sahiptir. Konya, yeni
trendlere proaktif bir sekilde uyum saglayarak ve turistlerin degisen beklentilerini karsilayarak
kendisini cok yonlu ve dinamik bir destinasyona donustirebilir. Bu dontstm streci, strdirdle-
bilir ve kapsayici bir gelecegi hedeflerken sehrin kimligini, mirasini koruyacak sekilde yeniden ta-
nimlamayi da saglayacaktir.
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